Bade dragplaster och
skrackexempel

Nar skolor marknadsfor sin néringslivssamverkan

Kandidatuppsats av
Ola Johnsson och Christian Akerhielm
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Foretagsekonomiska institutionen
Stockholms universitet

Vad ar samverkan?

« Samarbete i pedagogiskt syfte
» Hojd undervisningskvalitet
« Inget ekonomiskt utbyte

« Samverkansformer:
- Arbetsplatsforlagd utbildning (APU)
- Projekt
- Mentorskap
- Géstforelasningar
- Gemensam utformning av utbildningen
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Bakgrund

* Férandrad skolmarknad

GymnasieGuiden

« Friskolornas intag

« Okade valméjligheter

« Okad konkurrens

* Profilering och variation
* Hur kan en vanlig st illegrogram pass g

o Iy olor frin hel tl
kommunal skola sta ut p& s &
marknaden?

SVERIGES STORSTA TIDNING OM GYMNASIET

Solna Gymnasium

Intrearerad av att

ta ner manen?

« Fokus pé foretagsamverkan i
marknadsféringen

« Anlitat reklambyra

 Tunnelbanekampanj, radioreklam,
utskick
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Forskningsfraga

¢ Hur anvénder kommunala gymnasieskolor samverkan
med ndringslivet i sin externa kommunikation?

Metod
« Bred induktiv och kvalitativ ansats
» Sex kommunala gymnasieskolor

« Empiri: Djupintervjuer, broschyrer, informations-
material, Internet

« Teori: Strategisk planering och varumarkesteori
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Fordelar med samverkan

« For skolorna:
- Motivationshéjande
- Forbereda eleven infor framtiden
- Forbattrad kontakt med samhallet
- Attraktionskraft

« For foretagen:
- Intressera for yrken, &mnen, arbetsplatser
- Sékerstélla framtida personal
- Skapa en god uppfattning om foretaget
- Paverka unga manniskor

Partnerforetag
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Resultat

e Skolorna anvander inte samverkan som en strategisk
resurs i den externa kommunikationen

» Tydliga pedagogiska mal och strategier
» Bristande marknadsforingsmassiga mal och strategier
» Resursbrist, struktursvarigheter och skolans kultur

¢ Bristande strategisk marknadsféringskompetens




Konsekvenser

* Outnyttjade méjligheter:
- Varumarkessamarbeten, co-branding
- Attraktionskraft, “dragplastereffekten”

* Risker:
- Alltfor starkt kopplas ihop med foretagen
- Foretagen far for stor plats
- Utmanar objektivitet, saklighet, kritisk tdnkande
- Otydlig profilering

Risker
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Risker
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ICA, Stadium, IEA och HAM
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Risker

S Det

David upptackte oss.
kan du ocksa.

Slutord

« Svarigheter finns att kombinera skolvérld med
foretagsvarld, och att marknadsfora skolan pa ett sétt
som dr trovérdigt och samtidigt effektivt

« Marknadsforingen far inte ske pa bekostnad av
skolans varden sasom objektivitet, saklighet och
kritiskt tdnkande

« For en béttre hantering av risker och mdjligheter
kréavs ett okat stod fran kommuner och
intresseorganisationer
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Kontakta oss
samverkan@otakt.com

www.skolmarknad.info
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