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sympati” subst, ~n av. ~en, ~er

ORDLED: sym-pat-in

» kansla av varm uppskattning av ngn (sarsk. av
egenskaper som vanlighet, palitlighet, hjalpsamhet
0.d.) {MOTS, antipati} {eférkarlek, medkénsla}:
aympatibevis, hon fattade omedelbart ~ fér honom; visa ~

Ak resnalt st uarmi laonds sam var fulth s

= kansla av warm uppskattning av ngn (sarsk. av
egenskaper som vanlighet, palitlighet, hjalpsamhet

FIST . So0an 1071, oV Qrer. sympamners mednaande |
jfr antipati, patas

2004-05-10 Kalla Na
ne sedjs Jspi_art_id=0351521

www.ne.se/jsp/ search/article.jsp?i_art_id=0351921

SSP-studenterna ==

2 ;ﬁ@iﬁ HE

en tanke

tank om man skulle studera

Skolan Som Produkt

tema SSP pi Marknadsakademien

Under kandidataret VT03-HTO03 skall skolan
alltid vara utgangspunkt, eller finnas med i bilden,
nar vara teorier tillampas i olika sammanhang
(kurs-pm, case-arbeten, uppsatser, etc.)




kurser de list (sma) studier i paverkan

Forskningsforberedande litteraturkurs
Marknadsundersokningar Vélj vilken kampanj ni vill...
Kommunikation och paverkan — Svenskt Néringslivs Eurofakta
Strategic Brand Management — Féreningen Svenska Laromedelsproducenter

Vetenskap och Metod — Skolmatens vanner
Consumer Behavior — Antimobbingorganisationen Friends

Kandidatuppsats — Festis

en festlig studie vad ar meningen?

oEMIEY
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X 6
MARKNADS




skillnad i varde

uppsatser pa SSP-temat

vinstintresse i friskolor stannar skolor i vaxten?

skolinteraktion - rent mj6l i pasen?  datornét som faktor vid val av skola

dragplaster och skrackexempel

beslutsprocessen vid val av gymnasieskola

public relations som redskap marknadskommunikation i skolor

gymnasier, en ny marknad for
reklambyraer?

studenternas reflektion

Festis — en metafor?

s

(tlung kunskap, ett exempel

Over till Christian och Ola




tack!

mer tankar pa

www.skolmarknad.info




