Manuskript (2005-11-21) till debattartikel i Resume

Tank om Public service

Sveriges Radio AB (SR) och Sveriges Television AB (SVT) ar vara framsta public service-
foretag. Jag uppskattar deras produktion och att de deltar i teknikutvecklingen. Men, det &r

hog tid att helt tanka om vad vi menar med public service och hur vi ser pa konsumenternas
roll i informationssamhallet.

Pa 1920-talet var radions genomslagskraft ett motiv till statlig kontroll. Det anséags vara farligt
om kapitalstarka aktorer kunde anvénda den dyra radiotekniken. | stéllet valde politikerna att
genom public service” lata samhallet bestamma 6ver innehallet. Debatten blev het nar TV
realiserades. Trots att Radiotjanst ansdg att endast de kunde garantera T\V-program som tog
hansyn till kulturella varlden och bildningsbehovet startades SVT 1952. SR séger sig idag
vara “den reklamfria och oberoende radion som har till uppgift att gora kreativa program av
alla slag for hela Sveriges befolkning”. SVT har som mal att "vara en brett arbetande
nationell television”. Dom fick inte ha reklam, vilket fordrade en lagandring nar man insag
annonser for dom egna programmen var just reklam. Ingen kan ha missat att dom gor reklam
for sin syn pa public service.

Den nérmaste framtidens huvudkanal heter (mobilt) Internet. Majoriteten av Sveriges
befolkning kan dar skapa och distribuera bade ljud och rérliga bilder. I reklamens
kommersiella och ideella vérld fangas detta med begrepp som viral, buzz, kundkonversation
och citizen marketing. En massa kreativa medborgare har blivit sdndare, tex podcastare och
videobloggare. Mycket av detta har gatt politiker och public service foretagens ledningar
forbi.

Public servicebolagen har pa senare tid anammat allt mojligt som vare sig har med bandbredd
i etern eller forra sekelskiftets produktionskostnader att gora. Nagot har gatt snett nar SVT far
SIMEs pris for "basta Internetstrategi” och SR &mnar gora programmen tillgangliga for
mobila telefoner. SR:s VD Peter Orn sager att "alla inser att ocksa radion, det dldsta men
fortfarande det mest anvéanda av vara etermedier, maste utvecklas och fornyas". Det &r en
tendentids uppfattning. Eterradio var bra, men har spelat ut sin soloroll som maktmedel,
folkbildare och underhallare. Vi behéver nya tjanster for den allmanhet som slutar vara
passiva lyssnare.

SR anser sig ha gjort din dator till en radio, vara unika i att ta ansvar for de manga och
erbjuda en mangfald som inte finns i nagon annan radio. Fel pa alla tre punkter. Det var nog
porrindustrin som drev fram streamingtekniken. SR forblir ostraffade nar de inte sander fran
mitt barns lektioner i skolan. Det &r tokigt att jamfora ett bolag (SR) med ett medium (ljud). I
podosfaren finns en publik med teknik som enligt Orn ”i manga fall ligger fére Sveriges
Radio”.

Darfor, nagra forslag pa vad framtidens public service skulle kunna erbjuda. Nar alla
medborgare producerar innehall blir metainformation, tex katalog-, sék- och filtreringstjanster
centrala. Det vore nog bra med icke-kommersiella alternativ har. Samma sak med bandbredd
at de som pa ideell bas vill nd en storre publik. Allt som public service producerat och gor
framaover ar vart och borde fritt fa ateranvandas av alla medborgare. Det &r inte langre papper
och penna, utan online som dominerar kulturen. Stéd framtidens medborgare (barn och
ungdomar) nér dom utvecklar sina talanger som videobloggare och podcastare. Att skriva ar
silver, men att podcasta ar guld.

Richard Gatarski, ek. dr.,
Som inte bara ar dar han ar
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