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Sammanfattning

Var uppsats tar sin utgangspunkt i en forstaelse av den symboliska betydelsen av
konsumtion som viktig i relationen till barnets uppfattning av sig sjalv och till sin
omgivning. Barn paverkas av att de lever i ett samhalle som i stor utstrackning
kretsar kring konsumtion. De far intryck fran medier och reklam samt lar sig tolka,
leka med och associera kring reklamens symbolvérld. Det finns ett Okat
reklamtryck mot barn, sarskilt aldersgruppen sex till tolv ar och foréaldrarnas
inflytande 6ver barns konsumtionsvanor har fatt kraftig konkurrens av
kommersiella kanaler. Barn betraktas och behandlas som en alltmer betydelsefull
konsumentgrupp med makt, pengar och inflytande, bade Gver sin egen och dver
familjens inkdp. Som ett resultat av detta uppvaktas barn som konsumenter i
stOrre utstrackning an tidigare.

| vart arbete antar vi att konsumtion har betydelse for barnets identitetsskapande
process och for barnets roll i samhéallet. Darfor ar det intressant att studera hur
barn, i sitt sokande efter identitet och sjalvuppfattning, upplever sin konsumtion
och de konsekvenser som den kan fa. Vi menar att barns upplevelser av
konsumtion har betydelse for hur de tar in, varderar, uppskattar och hanterar
relationer till sig sjélva, till andra och till sin verklighet. 1 den empiriska
undersokningen studerar vi hur barn i forskolan och lagstadiet upplever sin
konsumtion i sin sociala kontext, i vilken familjen, kompisarna, skolan,
massmedia och marknadsforing ingar. Vi har valt att géra detta genom att samtala
med 20 barn i den valda aldern.

De framsta upptackterna under arbetets gang ar att den symboliska och kulturella
meningen i barnens konsumtion har inflytande pa hur de forstar varlden och sig
sjalva. Genom att ladda sina konsumtionsobjekt och konsumtionsupplevelser med
symbolisk mening lar de sig att kommunicera med sina gavor, klader, leksaker
och fritidsintressen. Barnen uttrycker att konsumtion har betydelse for hur de
konstruerar och forstar sin identitet. De anvander konsumtionsobjekt och
konsumtionsupplevelser for att skapa mening i sina liv och for att konstruera,
uppratthalla och forandra den. Leksaken besegrar deras tristess, husdjuret ger dem
trost och intressena visar deras samhdrighet till kompisarna.

Det &r kring konsumtionsobjekt och konsumtionsupplevelser som barnen ofta
samlas och det ar i deras sociala miljoer eller grupperingar som nya former av
konsumtion ofta introduceras. De relaterar sin vardag och sina dnskningar till sin
konsumtion och far utlopp for fantasier i stor utstrackning genom
konsumtionsobjekten och upplevelserna. Barnen har ett storre inflytande Over
familjens kopebeslut &n tidigare och lar sig att tjata eller genom smart évertalning
fa vad de Onskar av sina foraldrar.

Barnen konsumerar samma saker och upplevelser som sina kompisar. Att passa in
och vara som alla andra &r malet, som deras val av konsumtion kan hjalpa dem na.
De formar ofta sina 6nskningar liksom tar sina kopebeslut i butiken. De ar
ombytliga och impulsiva och kraver mer och mer uppvaktning och extraférdelar
for att valja konsumtion.
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KAPITEL ETT
Inledning

Det personliga valet bakom denna magisteruppsats har att géra med flera intressen,
handelser och faktorer. Vi, Linda och Marie, har sedan tva ar tillbaka studerat
konsumentbeteende, vilket bland annat resulterat i tva kandidatuppsatser i &mnet.
Under férra hosten borjade vi intressera och i viss man forfasa oss 6ver den, i vara
ogon, Okade barnkonsumtionen. Med utgangspunkt i var egen konsumtion
diskuterade vi i vilken man det paverkar barn att deras liv pa sa manga satt kretsar
kring konsumtion. Som marknadsforare stéllde vi oss kritiska till den onyanserade
och kalla bild av barnen som ny konsumentgrupp som presenteras fran
producenter och reklammakares hall och hade en 6nskan om att undersoka hur
barnen sjalva upplever sin konsumtion. Inte hur de relaterar till olika varumarken,
eller i vilken alder de forst borjar uppfatta reklambudskap, eller vad de baserar
sina kopebeslut pa, utan allt det ovanstaende. Saledes ar var undersokning djup i
den man att den undersoker barnens uppfattningar och presenterar var forstaelse
av dessa, och bred, da den innefattar barns uppfattningar av flera aspekter av
konsumtion.

Till skillnad fran lingvisten ser vi inte pa barnet som ett objekt eller neutrum utan
som en fullvérdig individ, med viktiga insikter och betydelsefull roll i samhéllet.
For att rent sprakligt visa var stallning har vi valt att referera till barnet som hon,
precis som manniskan och inte som det, som ar brukligt enligt svenska spraket.



Problemdiskussion

Var diskussion tar sin utgangspunkt i en forstaelse av den symboliska betydelsen
av konsumtion och konsumtionsobjekt som viktig i relationen till barnets
uppfattning om sig sjélv, i relationen till andra och till sin omgivning (Dittmar,
1992; Douglas & Isherwood, 1979; Brown, 1995) Utifran detta perspektiv forstar
vi att konsumtion spelar en viktig roll i flera aspekter av barnens vardagsliv
(Dittmar, 1992).

Barn paverkas av att de lever i ett samhalle som i stor utstrackning kretsar kring
konsumtion. De utsatts for reklampatryckningar och lar sig att kommunicera med
sin konsumtion, liksom att relatera till sig sjalva och andra med sin konsumtion
(Gorn & Florsheim, 2003; McNeal, 1969; Tufte, 2003; Moschis, 1985; Coughlin
& Wong, 2002; Goldberg, Gorn & Gibson, 1978; Belk, Bahn & Mayer, 1982;
Sonesson, 1999; Moschis & Moore, 1982). Sellerberg (1978) menar att hur
manniskor konsumerar och uppfattar sin konsumtion ar mycket betydelsefullt da
det visar hur ménniskor valjer att leva sina liv, hur de relaterar till sig sjélva, till
andra manniskor och till samhallet.

Barn véxer upp och blir konsumenter

Barns beteende i dagens samhalle har forandrats bade pd grund av stora
overgripande liksom mindre lokala foreteelser (Sonesson, 1999). Till stor del kan
dessa hérledas till dels den fordndrade samhéllsstrukturen och dels till det dkade
informationsutbudet. Kérnfamiljens utseende har foréndrats och barnen tillbringar
alltmer tid pa dagis, fritids och hos dagmammor, eftersom deras foréldrar i stérre
utstrackning arbetar heltid an for nagra decennier sedan (Sonesson, 1999;
Brembeck, 1996; Harper, Dewar & Diack, 2003).

| vart samhéalle idag socialiseras barn inte langre till vuxna genom arbete
(Brembeck, 1996). Arbetets normer &r inte langre centrala i uppfostran. Istallet ar
det konsumtionssamhallets normer som &r det forsta ett barn maéter; mediavarlden,
affarernas utbud och hur veckopengen blir till hardvaluta i form av godis och
leksaker. Affarshyllornas utbud &r fyllda med symboler och meningar (Peracchio,
1992). Brembeck (1996) beskriver hur konsumtionens symbolvérde ger méjlighet
att uttrycka nagot om vem man ar eller vill vara, vilka varden man vill uttrycka
samhdrighet med och vilka man vill ta avstand ifran. Barn har klara uppfattningar
om vad som dar haftigast, tontigast, bast, samst och gulligast och de kan anvénda
den kunskapen for att uttrycka sina vérderingar.

Idag lever barn i ett samhalle som alltmer kretsar kring konsumtion. De far intryck
fran medier och reklam samt lar sig tolka, leka med och associera kring reklamens
symbolvarld. Brembeck (1996) menar att barnens konsumtion skapar en
gemensam erfarenhetsvarld. Den ger modeller, sprak och symboler for barnen att
laborera med och den erbjuder ett foraldrafritt utrymme for identitetsprovning och
eget kulturbygge. Den tillhandahaller drémmar, dnskningar och fantasier att soka
realisera och tjusas av.



| stor utstrédckning relateras barnens liv genom samtal och lek till konsumtion (Ji,
2002). De leker Sinbad® inte sjérévare, Harry Potter? inte trollkarl och pratar om
sina favoriter; favoritfilm, favoritmatratt, favoritartist och sa vidare.

Det finns ett okat reklamtryck mot barn, sérskilt i aldersgruppen sex till tolv ar
(Dagens Nyheter, 971220; Lindstrom 2003). Med hjélp av nya tekniker utsatts
alltfler barn for direkt reklampaverkan och indirekt for dolda budskap, som
sponsring av barnprogram, samlingssaker i matférpackningar och kénda tv-figurer
pa tandborsten. Foraldrars inflytande dver barns konsumtionsvanor har fatt kraftig
konkurrens av kommersiella kanaler som TV, reklam och Internet. Magnusson
(1996) skriver om Power Rangers, som exempel pa ett barnprogram som &r skapat
I syfte att marknadsfora leksaker. En parallell kan dras till de produkter som séljs i
samband med de animerade storfilmerna, dar det kan diskuteras om produkterna
marknadsfor filmen eller om Iangfilmen snarast &r en 90 minuter lang reklamfilm
for flingorna, vaskorna, gosedjuren och leksakerna.

Barn betraktas och behandlas som en alltmer betydelsefull konsumentgrupp med
makt, pengar och inflytande, bade Gver sin egen konsumtion och Gver familjens
inkdp (Ziehe, 1993; Lindstrom, 2003; Brembeck, 1996; McNeal, 1998). Som ett
resultat av detta uppvaktas barn som konsumenter i storre utstrackning &n tidigare.
Foretagen lagger ned stora summor pa att upptdcka och forverkliga barns
drommar och 6nskningar i form av reklam, prylar, godis, filmer och serier. Pa
flera sétt kan ségas att barns forvantningar mots snabbare av varor &n av sociala
institutioner. Ur vissa aspekter skulle det kunna vidhallas att den kommersiella
sektorn &r den enda som tar barn pa allvar. (Brembeck, 1996)

Konsumentbeteende och barn

Idag l&r sig barnen att vara konsumenter med hjalp av sina fordldrar, syskon och
kompisar. Forutom dessa influenser paverkas barnets utveckling av massmedia, i
och med ett allt 6kande tv-tittande och en mer utbredd Internetanvandning (Tufte,
2003; Coughlin & Wong, 2002; Brembeck, 1996). En utveckling som gor att
medias och reklamens vérderingar kommit att influera barnets socialisering och
skapat en kultur dar méanniskor uppmuntras att fokusera pa materiella objekt,
saker, som ett verktyg att na mening, gladje och sjalvforverkligande. Genom att
tillskriva konsumtion sa stor betydelse for manskligt beteende motiveras var
undersokning. Alltsa, genom att forsta hur barn upplever konsumtion, kan vi
forsta hur barn upplever sig sjalva, varandra och omgivningen.

| vart arbete antar vi sdledes att konsumtion har betydelse for individens
identitetsskapande process och for individens roll i samhallet (se Belk, Bahn &
Mayer, 1982; Ji, 2002; Sonesson, 1999; Brembeck, 1996; Belk, Mayer & Driscoll,
1984). Darfor ar det intressant att studera hur barn, i sitt sokande efter identitet
och sjalvuppfattning, upplever sin konsumtion och de konsekvenser som den kan
fa. Vi tror att barns upplevelser av konsumtion har betydelse for hur de tar in,
vérderar, uppskattar och hanterar relationer till sig sjalva, till andra och till sin
verklighet.

1 En animerad barnfilm som nyligen slappts p& DVD och handlar om Sinbad som &r sjérévare
2 En filmatisering av en populér barnbok som handlar om Harry Potter, en pojke med krafter som
en trollkarl



For att fa en uppfattning om hur barn upplever konsumtion kravs ett angreppssatt
som gar bakom procenttal och diagram. Hittills har merparten av de
understkningar som gjorts inom omradet barn och konsumtion varit av kvantitativ
karaktar. Fa undersokningar har gatt in pa djupet for att studera barnen ur deras
perspektiv med en kvalitativ ansats, vilket vi har gjort.

Vi har valt att studera hur barn i forskolan och lagstadiet upplever konsumtion i
sin sociala kontext, i vilken familjen, kompisarna, skolan, massmedia och
marknadsforing ingar, utifran forskningsfragan:

Hur upplever barn sin konsumtion?

For att fortydliga var forskningsfraga bryter vi ner den och forklarar vad vi menar
med begreppen. Hur barnen upplever sin konsumtion syftar till hur barnen sjélva
tanker pa vad de anvander och koper. Med sin konsumtion menar vi vad de sjélva
anvander och koper for leksaker, spel, klader, skor, tidningar, bocker, skivor,
konsertbiljetter och vilka fritidsintressen de har.

Syfte

Syftet med vart arbete &r att ge en forstaelse for hur barn i den valda aldern
upplever och relaterar till sin konsumtion. Resultatet kan anvandas for att na
forstaelse varfor och hur barn konsumerar vissa produkter och upplevelser.
Resultatet kommer ocksa att kunna anvandas for att skapa produkter och
upplevelser som ar battre anpassade till barnen. Som marknadsférare och vuxna
anser vi att det ar viktigt att forsta den valda aldersgruppen eftersom de i allt
stigande grad ar konsumenter med allt vad det innebér i positiva och negativa
effekter.

Disposition

For att underlatta for l&saren presenteras nedan en kort beskrivning av de foljande
kapitlens innehall.

Kapitel ett inledde vi med var problemdiskussion, som kort forklarar utifran
vilken problematisering vi forstar var forskningsfraga. Déarpa foljer
forskningsfragan och syftet med uppsatsen.

| kapitel tva presenterar vi var metod, dar vi redogor for vart vetenskapliga
forhallningssatt for att visa var syn pa varlden, hur vi forstar och tolkar. Har &r en
presentation av oss och var forforstaelse inkluderad tillsammans med en
presentation av barnen.

Kapitel tre ar en presentation av var teoretiska referensram, den grund vi star pa i
var undersokning. De valda teorierna utgor underlaget for vart forskningsarbete.




For att forsta de tolkningar vi gor i vart forskningsresultat rader vi lasaren att ga
igenom detta avsnitt.

| det fjarde kapitlet presenterar vi vart forskningsresultat dar vi varvar var analys
av den empiriska undersékningen med vara tolkningar av teorin.

| kapitel fem presenterar vi en koncentrerad och resonerande version av vart
forskningsresultat. Kapitlet innehaller aven reflektioner som vi gjort under
arbetets gang, vilka inte direkt relaterar till var primara empiriska undersokning.
Det avslutas med ett resonemang om vart arbete och férslag pa fortsatt forskning.

Sist i uppsatsen finns var referenslista samt en bilaga med den samtalsguide vi
anvant.



KAPITEL TVA
Metod

| detta kapitel redogor vi for vart vetenskapliga perspektiv, for att visa hur vi ser
pa forskning, pa oss sjalva och pa omradet vi studerar. | kapitlet redogor vi dven
for den praktiska metoden, som presenterar vart tillvagagangssatt i den empiriska
undersokningen.

Malet med var uppsats ar att na forstaelse om barns upplevelser av konsumtion.
For att na dit tror vi att det kravs ett perspektiv som gar bakom generaliseringar
och forenklingar, ett perspektiv som snarare soker djupare insikt. Det ar saledes
med en kvalitativ ansats vi amnar undersoka var forskningsfraga.

Vi relaterar det kvalitativa, i enlighet med Starrin & Svensson (1994), till bland
annat egenskaper, varde och motiv, innebérd, avsikt i manskliga upplevelser,
erfarenheter, beteenden och handlingar. Vi utgar fran att det i dessa manskliga
upplevelser finns en innebérd som inte kan matas eller kvantifieras, inte kan
beskrivas eller forklaras pa samma satt som harddata. Exempel pa sadana
upplevelser ar fornimmelse av smak eller lukt, upplevelse av vart eget jag, av
gladje eller tid.

Vart forhdllningssatt

Vart satt att se pa varlden, vart perspektiv, liknar snarast det hermeneutiska
forhallningssattet som det beskrivs i Kvale (1997), Patel & Davidson (1994),
Starrin & Svensson (1994) samt Thurén (1991). Vi tror, i enlighet med den
hermeneutiska inriktningen, att var subjektiva forstaelse eller tolkning av barnen
ar en viktig kalla till kunskap. Inom hermeneutiken &ar forskarens roll att, som
oppen och engagerad, subjektivt tolka manskliga beteenden for att fa Okad
kunskap om och helhetsforstaelse for olika sociala fenomen (Kvale, 1997).
Hermeneutik &r en kunskapssyn som inte bara uppmarksammar och erkanner var
egen subjektivitet utan framhaller och varderar den hogt (Sjostrom, 1994).

Bakgrunden till vart forhallningssatt ar att vi inte ser det som en majlighet att
anvanda det positivistiska kunskapsidealet, da det stravar efter att finna det
generella i det speciella (Starrin, 1994). | enlighet med Thurén (1991) anser vi att
positivismen forsummar en viktig kunskapskélla vid sidan av de fem sinnenas
iakttagelser och den logiska analysen. Vi anser inte att det &r mojligt att studera
hur barn upplever konsumtion om vi maste forklara deras beteende och sociala
fenomen med fysiska termer, diagram och procenttal. Istéllet vill vi ta hénsyn till
barnens kanslor och upplevelser.

Forstaelse

Syftet med uppsatsen &r att na en djupare forstaelse for barnens konsumtion. Vi
soker inte skapa nagon teoretisk sanning eller en heltackande teori som passar alla



individer i alla situationer. Det anser vi inte vara mojligt eftersom arbetet bygger
pa de specifika barnens bidrag. Var ambition ar att forstd det enskilda barnet,
genom att tolka hennes berattelse. Saledes kommer vart resultat att utga fran var
tolkning av barnets texter (Kvale, 1997). Vi tror dessutom att kunskapen inte bara
finns i det sagda utan dven i tystnaden och kroppsspraket, saledes far berattelse
aven innefatta det som barnet berattar med sin tystnad och sitt kroppssprak (Kvale,
1997).

For att na en forstaelse for hur barnen upplever sin konsumtion anser vi det viktigt
att vi kan relatera till den omgivning som barnen verkar i. Vi tror, i enlighet med
Barbosa da Silva & Wahlberg (1994) att forstaelse av mening alltid sker i ett
sammanhang. Vi maste darfor tolka barnens utsagor utifran det sammanhang de
lever i. | varje tolkning eller forstaelse blir alltsa delarna, barnen, beroende av
helheten, sammanhanget, och tvartom. Vi kan inte forsta barnen till fullo om vi
inte &r medvetna om den kultur eller det sociala sammanhang som de tillhor. For
att underlatta denna forstaelse har vi bland annat valt barn som véxer upp i en
liknande miljo som vi sjalva gjort. Detta leder oss in pa en presentation av var
forforstaelse och oss som forskare.

Forforstaelse &r ett centralt begrepp inom hermeneutiken (se bland andra Kvale,
1997; Patel & Davidson, 1994; Starrin & Svensson, 1994; Thurén, 1991). Med
forforstaelse menas att vi inte uppfattar verkligheten enbart genom vara sinnen, vi
gor dessutom tolkningar av det vi upplever (Thurén, 1991). Vi tolkar vérlden
genom var forforstaelse, utifran vara forutfattade meningar och forgivet tagna
sanningar. For att forsta resultatet av vart arbete blir det sdledes viktigt att forsta
oss, eftersom vi tolkar fenomen och sammanhang utifran vilka vi ar.

Forforstaelsen kan besta av olika former av kunskap som exempelvis teorier,
erfarenheter, insikter och fardigheter. Dessa utgdr enligt Kvale (1997) den
referensram utifran vilken vi gor vara tolkningar. Vi kommer att redogéra for de
erfarenheter och insikter som vi tror har betydelse for var tolkning i avsnittet
nedan, som behandlar oss som forskare. De teorier som bildar var teoretiska
referensram presenteras separat i kapitel tre.

Var forforstaelse ar inte given utan forandras nar vi upplever det som é&r
annorlunda &n vara tidigare erfarenheter (Sjostrom, 1994). Pa sa satt kan var
tolkning forstas som ett vaxelspel mellan det vi vet och det vi upplever, mellan del
och helhet, mellan forgivet taget och ovéntat. Denna spiralprocess ger mojlighet
till djupare forstaelse, men forutsatter insiktsfullhet och prestigeloshet. Vi maste
vara lyhorda for berattelser som avviker fran det som vi har tagit for givet. (Kvale,
1997)

Vi som forskare

Vi har ett stort personligt engagemang och intresse for barn och
konsumtionsforskning och det ar naturligtvis utifran detta som vi narmar oss var
undersokning. Vara tolkningar ar, som konstaterats ovan, fargade av vara tidigare
erfarenheter, insikter, fardigheter liksom av den teori vi last. Ett faktum som har
stor betydelse for var forforstaelse och saledes var mojlighet att tolka och skapa
forstaelse under arbetets gang ar att vi &r vuxna kvinnor, inte barn och inte pojke
eller flicka. Med andra ord gor vi vara tolkningar som vuxna kvinnor. Det &r svart



att uppskatta pa vilket satt vara tolkningar berors av detta faktum, men vi upplever
att det ar uppenbart att ett barn har och kan skapa sig annorlunda forstalelser av ett
annat barn &n vad vi, i egenskap av vuxna, kan.

Som forskare relaterar vi till barnen utifran att vi naturligtvis sjalva varit barn och
for att vi umgads med barn idag. Den forsta delen, var barndom, ar inte alltfor
avlagsen, Marie ar 24 ar och Linda 26 ar. Vi minns bada barndomen som en
lycklig tid i vara liv. Marie ar yngst i en syskonskara om tre. Linda ar ocksa yngst
och har ett dldre syskon. Vi har en tro om att barndomen har betydelse for den
vuxnes relationer till sig sjalv och andra, pa sa vis att det vi lar oss som barn
paverkas oss senare i livet. Mot denna bakgrund &r vi engagerade och intresserade
av hur barn upplever konsumtion.

Nar vi var sma lekte vi med Barbiedockor, My little pony och Lego. Vi samlade
pa brevpapper, suddgummin och Garbage-pale-kids-kort. P& skolgarden hoppade
vi hopprep och twist, spelade kula och lekte roda vita rosen och burken. Vi tittade
pad barnprogram som Fragglarna, Fem myror ar fler an fyra elefanter, Hajk,
Solstollarna, Smurfarna och Trazan och Banarne samt lyssnade pd Anita och
Televinken. Vi minns att manga barnprogram férutom att underhalla ocksa
syftade till att lara oss saker. Anita och Televinken larde oss att se till hdger och
vanster innan vi gick over gatan, i Hajk fick vi lara oss att gora figurer av trolldeg
och i Fem myror... fick vi lara oss alfabetet och att rakna.

Den andra delen av var forforstaelse av barn kommer ur de moten vi har med barn.
Marie har en nara relation till sin systers barn, som &r 4 manader, 2 ar och 3,5 ar
gamla, vilka hon tréffar varje vecka. Linda tréffar ofta sin sambos systrars sju
barn, i aldrarna 4 till 16 ar. Att vi bada redan har relationer till barn tror vi &r
betydelsefullt i den bemarkelsen, som Cederborg (2000) noterade, att vi har viss
inlevelseformaga for att forsta barnen. For att kunna tolka och forsta barn racker
det enligt forfattaren inte med insikten att jag som vuxen sjélv har varit barn. For
att anta ett barnperspektiv maste vi strava mot att forsoka identifiera barnets
situation.

Var relation till konsumtion bygger dels pa att vi sjdlva ar konsumenter och dels
pa vara studier i konsumentbeteende. Likt barnen konsumerar vi dagligen en
mangd produkter och tjanster, om &n olika typer. Vi kan erinra oss leksaker, spel
och barnprogram vi konsumerade, vilket d&ven framkom i tidigare stycke. Vi &r
dock medvetna om att mycket har fordndrats sedan vi var barn. Till exempel
maste forstds namnas att vi aldrig sag pa tv-reklam. Var forstaelse av konsumtion
har dven utvecklats i och med néastan tva ars studier av konsumentbeteende. Som
studenter pa Marknadsakademien har vi under var studietid last flera kurser som
syftat till konsumentforstaelse och har bada skrivit kandidatuppsatser i &mnet.
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Vart tillvagagangssatt

| var forskningsprocess har vi gjort val och avgransningar som vi redogor for
nedan. Vi presenterar i de f0ljande avsnitten hur vi genomfért samtalen,
observationerna liksom hur vi tolkat vart empiriska material. Avsnittet avslutas
med en presentation av barnen.

Vara samtal med barnen

Vart empiriska arbete utgors av samtal med barn, liksom deltagande observation
av barn som leker och barn som handlar. Kvale (1997) aterger en passande
definition for vara samtal; ett muntligt utbytande av kanslor, iakttagelser, idéer
och asikter. Framst har Cederborg (2000), Doverborg & Pramling (1985), Fejan
Ljunghill (1989) samt Ely (1991) inspirerat oss till utformningen av samtalen,
som vi nu ska redogdra for. 1 denna redogérelse presenterar vi vad vi gjort och
visar varifran vi hamtat inspirationen.

| samtalen stravade vi efter att ge barnen tillfalle att i s& stor utstrackning som
mojligt sjalva beratta i stillet for att bli utfragade, en tanke vi funnit stod for i
Cederborg (2000) och Doverborg & Pramling (1985). Vi utformade en
samtalsguide infor samtalen, som fungerade som en hjalp for oss att komma ihag
och halla oss till de fragor vi ville berora. | Cederborg (2000) finner vi stod for var
tanke om att barnen blir mindre paverkade av oss genom anvandandet av
samtalsguide. Var samtalsguide finns som bilaga.

Det var viktigt for oss att bygga upp en god relation fran borjan eftersom det kan
motivera barnet till att vilja berédtta (Doverborg & Pramling, 1985). Vi inledde
varje samtal med att berétta vilka vi ar och bekantade barnet med den typ av
samtal vi ville ha och introducerade de @mnen vi ville prata om. Darefter bad vi
barnet presentera sig for oss. Vi berdttade om grundreglerna for samtalet, som att
barnet skulle séga ifran om det var nagot som hon inte forstod, att barnet kunde
svara jag vet inte om sa var fallet eller ratta oss om vi uppfattade fel.

Varje samtal fordes pa en lugn och ostérd plats for att inte stora barnets
koncentration och intresse. De spelades in for att vi skulle fA& med barnets
meningsbyggnad, ordval och rostlage. Vi pratade med barnen vid tidpunkter pa
dagen da de inte var trétta, ville ga pa rast eller vantade pa att ata (Doverberg &
Pramling, 1985). Under samtalet visade vi respekt for deras tankar och lat dem
prata fritt (Cederborg, 2000). Vi talade om for dem hur viktiga de var for oss och
att vi valt att prata med just dem for att det de sa var viktigt for oss (Ely, 1991).

Under samtalet forsokte vi att anvanda ett sprak som var anpassat for barnen och
undvek darmed svara begrepp och krangliga ord samt anvande ett réstlage som
var vénligt (Doverborg & Pramling, 1985). Precis som vuxna gldmmer barn
information i efterhand (Cederborg, 2000), vilket talade for att vi i samtalen inte
alltid kunde be barnen aterberatta handelser som lag langt tillbaka i tiden.
Fragorna vi stallde var korta och féljdes upp av flera foljdfragor for att fa en sa
nyanserad bild som majligt av det barnen beskrev. Da vi var osakra pa i vilken
utstrackning barnen forstod vissa begrepp eller termer sa fragade vi dem och
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omformulerade oss, om nddvandigt, sa att barnet forstod. Vi var noga med att ge
barnen tid till att tdnka Over sina svar. (Doverborg & Pramling, 1985)

Att undersoka méanniskor ar speciellt och att understka barn ar &n mer speciellt
utifran tanken om intervjuareffekt (Doverborg & Pramling, 1985). Vi tror att
barnen var intresserade av att veta vilka vi var, nagot vi var noga med att ta upp
och forklara. Vi var vidare medvetna om att barnen eventuellt forsokte vara oss
till lags och att detta kunde paverka resultatet. Under samtalen forsokte vi darfor
att halla var subjektiva uppfattning for oss sjalva for att undvika att paverka dem.

Vi maste i var undersokning ta hansyn till att barnets kognitiva utvecklingsniva ar
av betydelse for formagan att beratta detaljerat. Cederborg (2000), Roedder-John
(1999) samt Tufte (2003) hanvisar till att det inom psykologin lange funnits en
tanke om att barns utveckling sker i bestdmda och tydliga stadier. Exempelvis har
barn i samma alder mycket gemensamt, men aven om utveckling ibland sker
stegvis har inte alla barn en liknande utvecklingsgang. Vi menar, med stod i
Cederborg (2000), Fejan Ljunghill (1989), Tufte (2003) och Roedder-John (1999),
att det individuella barnet aven utvecklas utifran sina unika forutsattningar och
paverkas av den sociala och kulturella miljon de vistas i under sin uppvaxt. Detta
kan innebéra att en 6-aring kan beréatta sddant som en annan 6-aring inte kan.

For att forenkla sa mycket som mojligt sag vi till att vara ordentligt forberedda
infor varje mote och forsokte att underlatta situationen bade for barnet och for oss.
Vi har genomfort 19 samtal om 15-30 minuter. | dessa samtal har vi fatt mojlighet
att ta del av barnens tankar kring produkter, intressen, pengar, reklam, att handla
och att ha saker.

Deltagande observation

Vid sidan av vara samtal med barnen ville vi vara med nar de lekte och pratade
med varandra for att lara kanna deras lekar, sprak och tankar som inte framkom
under vara samtal med dem. Vi har &tit lunch, fikat, lekt pa raster, handlat mat och
lagat mat med barnen. Dessa observationer har hjalpt oss att formulera vara fragor
och givit oss insikt till var tolkning.

Anteckningsbok

Sedan vart arbete tog fart i januari har vi anvant en anteckningsbok for att samla
vara tankar, reflektioner och intryck. Denna har vi anvant i vart arbete som hjalp i
teoribearbetning, empiriplanering och analysarbete. Alla reflektioner och
anteckningar, som vi gjort under forskningsprocessens gang har vi antecknat i
skrivboken. Den har utgjort vart skriftliga empiriska material. Boken har fungerat
val som hjalp att samla I6sryckta tankar och till att organisera vart arbete.

Tolkningssatt

Vi har fort anteckningar vid samtalen, vilket underlattat for oss satillvida att vi
inte initialt varit tvungna att lyssna pa det inspelade materialet. I ett forsta skede
tolkade vi vad de sa. | ett andra skede, da vi lyssnat pa det inspelade materialet har
vi tolkat hur de sa. Saledes har vi inte bara tolkat barnen utifran enskilda svar utan
aven fran samtalets helhet. Ur mangfalden av svar fran alla samtal identifierade vi
olika tankemonster eller olika uppfattningar utifran vilka barnen svarat (Ely,

12



1991). Till dessa lade vi de reflektioner och observationer vi gjort under varen,
liksom de teorier vi redogor for i vart teoretiska ramverk.

Var behandling av det empiriska materialet har gatt ut pa att komprimera,
omorganisera och kombinera barnens mest karakteristiska tankar (Ely, 1991). Det
fjarde kapitlet, som innehaller var analys, ar en skapelse av det mest vésentliga vi
kommit fram till. Tolkningar som antingen utgors av att mycket empiri visar pa
just detta, eller att det &r sarskilt intressant (Ely, 1991).

| vart tolkningsarbete har vi beaktat tillforlitligheten i barnens svar. For att komma
at barnens genuina svar var vi tvungna att sortera bort andra typer av svar som
kunde komma av att barnet var trétt och uttrakad och ville fa slut pa intervjun
(Doverborg & Pramling, 1985). Vi bedémde att den lattare naddes om barnet
intervjuades enskilt sa att hon inte blev styrd av kompisens svar. Barnen visade
ofta med sitt kroppssprak om de var ointresserade eller trétta.

En annan typ av svar som vi sorterade bort var nar vi stallt fragor sa ledande att vi
lockat fram ett svar hos barnet (Doverborg & Pramling, 1985). Vi markte ibland
att de inte riktigt visste vad de skulle svara och att de ibland forsokte ge oss vad
de trodde var rétt svar. Vi forsokte kringga det problemet genom att stalla samma
fragor igen i ett nytt sammanhang och pa ett nytt satt for att fa barnets genuina
tankar.

Under samtalen fick vi en god bild av barnens personlighet, vilket tillsammans
med barnens spontana svar, liksom da de svarade liknande pa liknande fragor gav
oss en indikation pa att det var deras genuina upplevelser. | vara tolkningar av
barnens tankemonster anvande vi den referensram som vi skapat genom det vi
visste om barnet och det sammanhang som vi pratade om.

Val av barn

Var undersokning behandlar barn i Sverige. Vi har valt att undersoka forskolebarn
och lagstadiebarn, framst i Nacka som &r en forort till Stockholm. Vi har samtalat
med 19 barn fran Nacka. En del av dessa barn gar i andra klass i Jarlaberg skolan
och en del gar i klass F3 i Nyholmska skolan. F3 i Nyholmska skolan ar en
blandad klass med barn fran forskolan till trean, men eftersom barnen sjalva sa att
de gick i forskolan, ettan, tvaan respektive trean sa valde vi att anvanda samma
indelning. Ett barn, William, som vi framst observerat, bor i Tyreso.

Aldersgruppen &r vald av flera skél. Vi tycker bland annat att det ar en intressant
aldersgrupp, eftersom de fortfarande &r sma barn, inte unga tonaringar. Samtidigt
ar de inte sa sma att de har svart att uttrycka sig om abstrakta foreteelser, som
kanslor och upplevelser. Ett annat skdl &r forskningen om barns
konsumtionsbeteende, som bekraftat vara tankar om den valda gruppen: Dessa
barn utgor en viktig konsumentgrupp med stort inflytande och kognitiv méjlighet
att kunna relatera fenomen till varandra och forsta abstrakta resonemang.

Vi valde att prata med halften flickor och hélften pojkar, eftersom vi tror att
pojkar och flickor forhaller sig olika till olika produkter och kanske aven till
upplevelsen av konsumtion. Vi har i vart val av barn inte tagit hansyn till
bakgrundsfaktorer som social klass eller foraldrars utbildningsniva. Vi vet for lite
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om hur sadana faktorer paverkar hur barn relaterar till konsumtion for att ta
hansyn till dessa.

Barnen

Eramay &r atta &r och har en fyradrig lillebror. Hon gillar att sjunga och hennes
forebild ar Carola. Hon funderar pa att borja spela flojt och att borja pa gymnastik.
Favoritsaken ar datorn som hon anvander till att spela spel pa samt att ga ut pa
Internet och maila kompisar. Hon gick tidigare pa Jarlaberg skolan men har nu
bytt till Nyholmska. Emma &r kompis med Nina.

5ino, som ar kompis med Emma, ar nio &r och har tv& storebréder. Nina bor

med sin mamma och bréder. Hon gillar att sova, vara ute och cykla pa varen och
bygga snogubbar pa vintern. Nina alskar djur, speciellt hundar och hastar. Hon
sparar pengar for att kunna kopa en Chihuahua och funderar pa att borja rida.
Nina gillar Carola. Nina gar i tvaan pa Jarlaberg skolan.

[JESPER. &r nio ar och har en lillebror. Han gillar att spela dataspel, tv-spel och
att vara ute och cykla. Datorn &r hans idol. Jesper gillar krig, men inte pa riktigt
utan krigsdataspel. Han tycker om att dricka lask och da helst Cola, Fanta och
Sprite blandat, alla pa en och samma gang. Jesper och Emma var klasskamrater i
Jarlaberg skolan och ar det aven pa Nyholmska skolan, i tvaan. Jesper tycker att
det ar battre pa Nyholmska for att klasskamraterna ar snallare dar.

€llen & Atta &r och har en storasyster. Ellen ser upp till sin storasyster och tar
efter hennes intressen. Hon gillar hastar och gar pa ridskola. Ellen spelar fotboll
och dataspel. Favoritspelet ar Sims och hon gillar Djursims och Hot date bast.
Ellen &r bastis med Wilma som gar i hennes klass, i tvaan pa Jarlaberg skolan.
Hon har manga aktiviteter efter skolan.

Wiima  ar bastis med Ellen, &r atta ar och har en lillasyster. Hennes favoritsak ar
hennes katt, som snart fyller ett ar och da ska fa en present av Wilma. Hon gillar
att rida, spela innebandy och Sims. Wilma och Ellen brukar spela Sims
tillsammans. Wilma gillar Sims Hot date b&st, dar man bygger restauranger.
Hennes idoler ar Per Gessle, Carola och Markoolio, vilkas skivor hon har. Wilma
gar i andra klass i Jarlaberg skolan.

ARYD ar &tta & och har tva syskon, en storasyster och en lillebror, som han gillar
att braka med. Han leker med manga kompisar. Arvid gillar att spela dataspel,
fotboll, innebandy, pingis och att rita. Men framfér allt gillar han att samla, mala,
spela och leka med Warhammer, en leksak som enligt Arvid nastan alla andra har.
Arvid gar pa Jarlaberg skolan i tvaan.

ZAmvy &r &tta &r och har en storebror. Fanny ar duktig pa matte och brukar ta hem
matteboken. Hon spelar innebandy pa mandagar, de tranar bara an sa lange men
hon vill garna spela match. Fanny sitter en del framfor datorn och spelar spel via
Internet. Hon gillar Melodifestivalen och har precis kopt den nya skivan. Fanny
alskar sina gosedjur. Hon gar i tvaan i Jarlaberg skolan.
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[HTF=m ar atta ar och har en lillebror som han gillar att retas med. Adam aker
skateboard och gillar rockbanden Iron Maiden och Misfits. Hans rum &r fullt med
Iron Maiden prylar och han har en Iron Maiden klubb tillsammans med tva
kompisar. Adam gillar monster precis som sitt favoritrockband och han har fyra
monstriga rock-t-shirts. Han samlar pa serietidningar och Warhammer precis som
sin pappa. Tycker om att spela dator, tv-spel och rita. Gar i tvaan pa Jarlaberg
skolan.

Eln ar sex ar och har fyra syskon, aldre och yngre. Hon gar i forskolan pa
Nyholmska skolan. Hon gillar héstar och brukar rida hemma hos pappa, men inte
hos mamma for hennes latsaspappa ar allergisk. Elin brukar leka familj med sina
Barbiedockor. Hon samlar pa snusdosor, for att de luktar sa gott. Hennes favoritlat
ar Mama Mia med Abba.

oo ar sju ar och har en storebror. Hon gillar att resa och har gjort det mycket,
pappa jobbar namligen pa ett flygbolag och kan gora plats pa planet, men inte
alltid. Sofias mamma ar fran Tyskland s& hon kan prata tyska. Hon gillar att spela
Gameboy och leka med lego. Sofia gar i forskolan pa Nyholmska.

JJmH AN &r sex &r och har en storebror. Han gillar att spela biljard, hans storebror
har ett litet biljardspel. Johan samlar pdA BMX-cyklar, han har fem stycken, for att
han gillar att gora tricks. Basta leksaken &r datorn. Per Gessle &r hans idol for han
sjunger sa himla bra latar. Han onskar sig en Stink Blaster, men far inte for
mamma, den stinker namligen. Johan gar i férskolan pa Nyholmska.

‘&’HJ[OH ar nio ar och har inga syskon. Han samlar pa Warhammer, hockeybilder
och puckar. Anton vill bli ishockeyproffs i Leksand, precis som sin idol Backlund,
och da ar det malvakt han vill bli. Allt kretsar kring hockey och pa sommarlovet
ska han aka pa hockeylager i Leksand. Pa fritiden leker han dven med sina
kompisar och spelar dataspel. Anton gar i tvaan pa Nyholmska.

‘CQH’DUHQ ar tio ar och ar storasyster till Matilda. Carolina har precis fyllt ar och
fick da en mobiltelefon som hon &nskat sig lange. Familjen har tva batar och
Carolina, Matilda och pappa brukar fiska. Carolinas favoritsaker &r hennes
Bratzdockor och hon vill garna ha fler Bratzsaker. Carolina tittar mycket pa tv och
gillar att spela dataspel. Hennes idoler ar Britney Spears och Fame. Hon gar i
trean pa Nyholmska.

Matllda ar sju &r och Carolinas lillasyster. Matilda sager j istéllet for r, vilket ar
vildigt charmigt nar hon under hela samtalet talar om sina Bratzgrejer. Aven
Matilda gillar alltsd Bratz och dnskar att hon hade fler. Hon har tre Bratzdockor,
tva tjejer och en kille. Ibland brakar de tva syskonen om vem som far sitta vid
datorn, Matildas favoritsak ar namligen datorn. Matilda tycker om matte och hon
haller pa att lara sig simma. Gar i ettan pa Nyholmska.

JE2esfire, & 6 och ett halvt &r och har en tvillingbror och en storebror, alla tre
gar pa Nyholmska. Storebrorsan heter Jesper F. Nér Josefine fyller ar vill hon ha
kalas pa McDonalds, da far man ga in i koket. Hennes kompis fyller ar nastan
samtidigt och de kanske ska ha kalas ihop. Hon gillar att leka med stora dockor
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och har jattemanga, hon brukar leka att de gar pa dagis. Hon onskar att hon hade
Inlines och ett vattengevar.

JesBrF ar nio & och ar storebror till Josefine. Han gar i trean pa Nyholmska.
Pa rasterna brukar han ga runt och prata med kompisarna. Forra aret hade han
bowlingkalas och i ar vill han ha laserdomekalas. Jesper F gar pa gymnastik och
har gjort det laadnge, i tva ar. Han &r aven duktig pa att simma och kan crawl och
brost. Jesper F gar i trean pa Nyholmska skolan.

Witiiam ar sex Ar och har en lillebror. Han &r den enda av barnen som bor i
Tyreso. Williams foraldrar har ganska nyligen flyttat isér och han har redan lart
sig att dra nytta av det. Han fick namligen Pokémonkort fran bade mamma och
pappa, han samlar for att fa 500 stycken. Gillar att spela dataspel, leka med
kompisarna pa garden och ata godis. William gillar inte att ga i mataffarer, men
brukar fa valja flingor, tandborste och tandkram sjalv.

MiKiows ar atta &r och har tva aldre syskon, en syster och en bror. Niklas gillar
matte och tar alltid hem matteboken. Dessutom gillar han att spela data och
framforallt ett spel som heter Black and White, det goda mot det onda. Spelet ar
egentligen storebrors men Niklas far spela det. Han hade skattjakt pa sitt kalas och
fick en massa presenter, vissa saker tyckte han var roliga och andra trakiga. Niklas
gar i ettan pa Nyholmska.

david ar sju ar och gar i ettan pd Nyholmska skolan. Han har en storasyster.
David laser Kalla Anka och Helge, déar far han tips om spelsidor pa natet. David
gillar namligen att spela dataspel, mest gillar han ett rallyspel. Vissa dagar gar
David och laser finska efter skolan, mamma och pappa pratar finska. David tycker
att han passar bra i fargerna gront, blatt, svart och kanske lite gult, men inte i rosa.

Chrristian 4 nyligen fyllda tio ar och fick tarta pa singen. Firade genom att ha
bowlingkalas, bowlade och at pannkakor med chokladsas och gradde. Han fick en
massa presenter, men en present har han inte fatt an for den har inte kommit ut,
filmen Sagan om konungens aterkomst. Christian vet att den ar barnforbjuden
men tycker inte den &r laskig. Han samlar pa Warhammer och vill lara sig de
riktiga spelreglerna som star i en 300 sidor tjock regelbok. Tur att Christian gillar
att lasa bocker. Han gar i trean pa Nyholmska.
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KAPITEL TRE
Teoretiska utgangspunkter

For att underlatta forstaelsen av vart forskningsresultat syftar detta kapitel till att
presentera utifran vilken teoretisering vi tolkat vara respondenter. Detta kapitel
ger saledes vart teoretiska ramverk.

Konsumtion

Vi tar var utgangspunkt i tanken om det vasterlandska samhallet som ett
konsumtionssamhalle, dar forestaliningen om att det framfor allt ar kring
konsumtion som samhéllets aktiviteter organiseras (se bland andra Edwards, 2000;
Dittmar, 1992; Baudrillard, 1996). Gottdiener (2000) menar att konsumtion har
lika stor betydelse for hur ménniskor interagerar med andra ménniskor och for hur
manniskor finner mening i sina liv, som exempelvis arbete, karriar och ekonomisk
framgang. | detta sammanhang &r det intressant att forstd den symboliska
betydelsen av konsumtionsupplevelser och konsumtionsobjekt som viktiga i
individens relation till sig sjalv, till andra och till sin omgivning (Dittmar, 1992).

Det betyder att konsumtion i ett konsumtionssamhdlle, vid sidan av de
ekonomiska och politiska aspekterna, kan forstdas som en kulturell och social
process. Processen ar betydelsefull for hur individen deltar i det dagliga livet,
bland samhéllets alla andra individer, och for hur hon tillagnar sig mening fran sin
omvarld i det samhallet (Gottdiener, 2000). Douglas & Isherwood (1979) menar
att konsumtion av varor och tjanster, liksom upplevelserna av dessa, fyller en
viktig funktion nar man inleder och underhéller sociala relationer, pa sa satt att vi
anvander konsumtionsobjekt for att géra antaganden om oss sjélva och andra i var
omgivning. Utifran dessa resonemang ar konsumtion och konsumenter i fokus for
diskussioner om vart samhalles karaktar och de manniskor som lever i det.

Var konsumtion, vart satt att vélja och fortara mat och klader, vart satt att inreda
och semestra kan skapa referensramar utifran vilka vi relaterar till oss sjalva och
andra, liksom till det vi upplever (Sellerberg, 1978). Saledes kan det forstas att
vart konsumtionsbeteende ar relevant for hur vi skapar var sociala identitet, det
vill saga hur vi relaterar till oss sjalva och till andra i var sociala miljo. Dittmar
(1992) menar att en forstaelse av relationen mellan manniskor och deras dgodelar
ar viktig for att forstda manniskorna i samhallet och samhallet i sig. Samma
forfattare menar vidare att vilka vi ar mer och mer definieras utifran vad vi har. |
den meningen att vara materiella 4godelar ar symboler for hur individen relaterar
till sig sjalv, liksom hur andra forstar individen.

Holt (1995) menar att den symboliska eller kulturella meningen skapas av hur
manniskor agerar i olika sociala sammanhang, liksom associerar mening med
andra kulturella objekt och beteenden. Det betyder att ett visst objekt kan ha olika
mening for olika individer beroende pa vilket sammanhang de befinner sig i.
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Uttryckt annorlunda kan ségas att konsumtion skapar kulturell mening bygger pa
att konsumtionsobjekt och konsumtionsupplevelser har en symbolisk koppling till
en kulturell eller social foreteelse. Hur en individ upplever den symboliska
betydelsen av konsumtion kan ségas vara socialt konstruerad och forankrad i en
sérskild kontext (Dittmar, 1992).

Dittmar (1992) menar att i samhallet spelar materiella &godelar och konsumtion
en stor roll for barns uppfattning om sig sjalva. Detta da barn lar sig att skilja
mellan sig sjalv och andra genom att dga och darmed kontrollera sina saker och
skilja dem fran saker som andra &ger. Konsumtionen spelar &ven roll for hur de
interagerar med andra, genom igenkannande och avstandstagande.

Identitetsutveckling

Barnets utveckling har till stor del att géra med forstaelsen och utvecklandet av
vem man dr. Om vi ser konsumtionsbeteende som relevant for hur vi formar
uppfattningar om oss sjélva och var omgivning later vi konsumtion fa en viktig
del i var forstaelse av hur barnet formar sin identitet. Det finns flera sétt att forsta
konsumtion kopplat till den egna och andras uppfattning om jaget. | var studie
kommer denna diskussion att handla om hur barnet forstar sig sjalv, lar sig att
relatera till andra och hur barnet relaterar till konsumtion. Nér vi talar om identitet
gor vi det i sociala termer, det vill sdga vad en person &r utifran andra (Dittmar,
1992). Identiteten kan ses som den externa uppfattningen av jaget. Jaget refererar
till hur individen uppfattar sig sjalv (Solomon, Bamossy & Askegaard, 2002).

Firat & Dholakia (1998) menar att konsumtion &r det framsta uttrycksmedlet for
individens identitet, dar individen skapar sin egen identitet genom att konsumera
marknadens olika imager och satter samman dem pa ett personligt satt. Elliot
(1997) uttrycker sin tanke om existentiell konsumtion dér individen, genom att
konsumera den symboliska mening som finns i konsumtionsobjekt och reklamen
av dessa, har mojlighet att konstruera och kommunicera en identitet.

McCracken (1988) foreslar att genom att integrera jaget och objektet sa att jaget
far tillgang till objektets symboliska mening kan konsumenten anvanda den
symboliska betydelsen hos ett objekt for att konstruera sin identitet. Barnen kan
tdinkas  konsumera en  sarskild idrott,  kladstil  eller  musikartist.
Konsumtionsupplevelser som de relaterar till dem sjalva i den mening att de
upplever att det ar jag. Holt (1995) diskuterar assimilering, att forsoka likna, som
ett steg i att relatera sig sjalv till sin konsumtion, eller att relatera till sig sjalv
genom sin konsumtion. Begreppet innebér att individen tanker som, kanner som,
agerar som och ser ut som en konsument av ett sarskilt konsumtionsobjekt.

Brembeck (1996) menar att barnets utveckling sker genom att hon skapar en
forstaelse for varlden utifran sig sjalv och en forstaelse av sig sjalv utifran varlden.
| dagens medietata samhalle har barnet vida mojligheter att vélja mellan intressen
och attityder som inte dr bundna till hennes fysiska omgivning. (Brembeck, 1996)

Dittmar (1992) foreslar att barn utvecklar sin identitet genom saker de har, sina
agodelar, pa det satt att identitetsskapandet utvecklas genom att individen
anvander objekt som hon anser representerar henne. Dessa objekt kan vara
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minnen, kunskaper och relationer till andra manniskor, liksom materiella saker
som barnets klader och leksaker. Forfattaren menar, liksom McNeal (1969) vidare
att barnets dgande av olika saker kan ha en utvecklande betydelse utifran spraket,
I den mening att barnet kan relatera till min trdja eller min boll samt att relationen
mellan mitt och mig och ditt och dig &r utvecklande for barnets
identitetsuppfattning. Pa sa satt fungerar dgandet av saker som ett satt att
kontrollera vem som kan och inte kan anvdnda barnets saker, liksom mer
symboliskt i den mening att vissa leksaker och klader kan underhalla, férdjupa
och avsluta relationerna till andra barn (Dittmar, 1992).

Socialisering

Ménniskan fods inte till konsument utan, menar Sonesson (1999) tranas till detta,
genom socialisering. Inlarningen sker i barnets alla sociala miljéer, hemma med
familjen, pa dagis, i skolan, pa fritids och sa vidare. Brembeck (1996) menar att
barn inte langre socialiseras till vuxna genom arbete utan genom konsumtion. Hon
menar att arbetets normer inte langre ar centrala i uppfostran. Snarare &r det
konsumtion som i forsta hand paverkar barnet genom medievarlden, affarernas
utbud, och lardomen om hur pengar kan forvandlas till varor att konsumera.

Né&r barnen véxer upp lar de sig saker och ting om den sociala verkligheten.
Barlebo-Wennerberg (2001) menar att barn lar in den sociala varldens normer och
institutioner och blir sociala varelser nér de tillagnat sig dessa. Vid fodseln har
barn inte automatiskt ndgon uppfattning om denna verklighet med dess roller och
typiska aktiviteter. For att barnen ska kunna forstd handlingar och grunderna till
dessa och for att deras verklighet ska kunna framsta som meningsfull, maste de
tillagna sig dessa normer och handlingsmonster. Detta sker genom
socialiseringsprocesser, det vill sdga barnen lar sig av sina foraldrar, syskon,
larare och jamnariga (Barlebo-Wennerberg, 2001). Uttryckt annorlunda kan ségas
att manniskor agerar utifran meningssystem som de lart sig och delar med sin
omgivning (Dittmar, 1992).

Konsumtionsbeteendets utveckling kan forstas utifran sociala och kognitiva
processer. Bandura (1977) menar att barn lar sig genom att observera andras
beteende. Det &r inte bara barnets fordldrar och kompisar som utgor forebilder,
utan &ven medier som tidningar och tv skapar modeller for barnen att studera.
Barn lar sig att kopiera konsumtionsmonster, liksom satt att fora sig, satt att
anvanda rosten och attityder. (Bandura, 1977) Dessa upplevda motiv eller
konsekvenser av beteende maste forstas utifran kognitiva processer. Dessa
processer bestimmer delvis vilka externa faktorer som observeras, hur dessa
uppfattas, vilken effekt de far samt hur informationen de ger organiseras for att
anvandas i framtiden. Kognitiva strukturer ger grunden for vad vi observerar och
hur vi anvander oss av den informationen. Det grundldggande kognitiva larandet
utvecklas genom positiv och negativ respons. Barnet testar ett visst beteende mot
omvarlden som ger aterkoppling. Baserat pa aterkopplingen valjs och formas
beteenden. (Bandura, 1977)

Piaget (i Roedder-John, 1999; Dittmar, 1992) beskiver hur barns tankande
utvecklas i fyra steg, sensimotor, pre-operational, concrete operational och
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formal operational. | bérjan av barnets kognitiva utveckling uppfattar de varlden
osystematiskt och enbart ur sitt eget perspektiv. | det senare steget har de
mojlighet att borja tdnka abstrakt och logiskt och i det efterféljande stegen
utvecklas barnets formaga att tdnka mer komplext och utifran olika perspektiv.

I och med utvecklandet av barnets sociala beteende menar Roedder-John (1999)
att den kognitiva strukturen utvecklas. Barnet l&r sig att ta in, behandla och
organisera information for att sedan kunna anvanda den samt fa storre forstaelse
for mellanmanskliga relationer, vilket gor att de kan se sin varld ur flera
perspektiv. Den kognitiva och sociala utvecklingen under den hér perioden
fungerar som en grund for hur barn forstar och agerar som konsumenter.
Utvecklad kognitiv formaga forbattrar barnets roll som konsument och underlattar
beslutssituationer.

Med andra ord, valutvecklad kognitiv formaga underlattar processen av att
utvardera produkter genom att stidlla dem mot varandra och kdpa den valda
produkten i en affar. Enligt detta perspektiv antar man att konsumentens
utveckling har att géra med hur vél hon kan anta ett annat perspektiv an sitt eget
och pa sa sétt relatera till kopeinfluenser, liksom att fa en forstaelse for de sociala
aspekterna av produkter och konsumtion. (Roedder-John, 1999)

Dittmar (1992) menar, med stdd i socialiseringslitteraturen, att barns upplevelser
av konsumtion maste forstas utifran sin sociala kontext, konsumtion ar socialt
konstruerad. Barns uppfattningar om och attityder gentemot konsumtion &r nara
relaterad till de normer som de &r uppvéxta med. Dittmar foreslar darmed att dven
om barns upplevelser av konsumtion &r relaterade till kognitiv och spraklig
utveckling, sa ar det i relationer med sin omgivning som barnen lar sig relatera till
konsumtion.

Paverkan

Med bakgrund i ovanstaende argument om att barnet lar sig konsumtionsbeteende
fran sin omgivning ar det intressant att studera hur denna paverkar barnet och hur
barnet paverkar sin omgivning tillbaka. | detta avsnitt vill vi forstd hur denna
paverkan kan se ut oavsett om den sker fran barnets familj, kompisar, tv-program
eller reklam. Med stdd i teorin (Ji, 2002; Dittmar, 1992, Brembeck, 1996; Ziehe,
1993; Roedder-John, 1999) antar vi att barnets upplevelse av konsumtion och
konsumtionsobjekt paverkas av flera sociala faktorer, som barnets familj,
kompisar och massmedia. Paverkare som kan benamnas socialiseringsagenter (Ji,
2002).

Ji (2002) beskriver dessa utifran hur de paverkar barns kunskaper och attityder om
konsumtion, produkter och varuméarken. Foraldrarna forstas som de mest tydliga
paverkarna av barns mer grundlaggande konsumtionsbeteende, som forstaelse av
relationen pengar mot varor. Kompisarna, menar Ji, paverkar hur barnet uppfattar
den symboliska betydelsen av vissa produkter och de expressiva aspekterna av
konsumtion. Massmedia, inkluderat tidningar, tv och reklam, paverkar emellertid
barn genom att signalera information och preferenser.
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Sonesson (1999) konstaterar att samhallet forandrats bade socialt och kulturellt de
senaste 20-30 aren. Familjens utseende och funktion har forandrats, liksom
medieutbudet och andra delar av barnets vardag. Detta har, enligt samma
forfattare, paverkat barnens uppvéxt, deras uppfostran och socialisation. Pa grund
av foréldrarnas arbete tillbringar de flesta barn en stor del av sin barndom utanfér
hemmet, hos dagmammor, pa dagis eller fritids. Detta innebar att faktorer utanfor
hemmet blir mer betydelsefulla ndr det galler barns identitetsutveckling.
(Sonesson, 1999; Carlson & Grossbart, 1988; Tufte, 2003) Gemensamt for manga
foraldrar idag ar att de har daligt samvete darfor att de har for lite tid for sina barn,
vilket ocksa paverkar barnens konsumtion (Ziehe, 1993).

Tv-n har kommit att bli en viktig del av barns vardag (Tufte, 2003) och visar upp
livsstilar och kulturer som skiljer sig frdn barnets naturliga miljé (O’ Guinn &
Shrum, 1997). De attityder och preferenser som tv-programmen och reklamen
visar upp ar ofta representationer av konsumtion. Konsumtion som inte ingar i
barnets vardag. O"Guinn & Shrum menar vidare att en frekvent tv-konsumtion ger
tittare, vilka i storre utstrackning relaterar till den vérld som Tv-n visar upp
snarare an den verkliga varld som barnet lever i tillsammans med sin familj och
kompisar.

Relationsskapande konsumtion

Konsumtion fungerar, menar Douglas & Isherwood (1979), som ett sétt for
individer att kommunicera med varandra och pa sa satt skapa och uppratthalla
sociala relationer i samhdllet. | forfattarnas diskussion verkar konsumtionsobjekt
som uttryck av de vérderingar, vilka dess kdpare har eller vill visa upp. Objekten
kan uppskattas eller domas ut, oavsett vilket, si kommer de att bidra till en
forstdelse av dess anvéandare. | detta resonemang spelar konsumtionsobjekt
saledes en viktig roll i att skapa och underhalla sociala relationer.

Bourdieu (1984) havdar att konsumtionsbeteende fungerar for att sammanlénka
individer med 6verensstimmande smak i grupper och for att sérskilja olika sociala
grupper fran varandra. Med forfattarens termer blir konsumtion en aktivitet i syfte
att etablera en social position i relation till andra individers sociala positioner. Pa
liknande satt menar Gottdiener (2000) att de sociala banden mellan ménniskor och
grupper i samhéllet ofta bygger pa ett 6msesidigt intresse gallande exempelvis
livsstil och fritidsintressen, vilka ofta uttrycks genom konsumtion.

Konsumtion kan fungera som klassificering, da vi konsumerar sérskilda objekt for
att relatera oss till andra individer. Genom att halla pa ett sarskilt fotbollslag och
bara deras klubbtréja visar vi var samhorighet med andra fans till klubben och
dessutom vart avstandstagande fran andra lags anhangare, liksom de som inte
gillar fotboll. Klassificering genom objekt sker nar konsumenten anvander de
gemensamma symboliska betydelserna av objekt for att klassificera sig sjalv mot
andra. Genom att bara en sarskild tréja, men ocksa genom att beratta om en
sarskild konsumtionsupplevelse, matchen jag sag. (Holt, 1995)

Dittmar (1992) foreslar att konsumtionsobjekt och konsumtionsupplevelser,
genom deras symboliska mening, fungerar som intradesbiljetter till relationer,
liksom avskiljare fran andra. Pa sa satt ger konsumtionen en mojlighet for sociala
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grupper att markera en distans till omgivningen och en samhdrighet till gruppen.
Diskussionen kan sattas i relation till barns konsumtion, dér de rétta kladerna eller
leksakerna kan ge tilltrade till kompisgruppen och visa avstand till foraldrarna,
liksom till andra kompisgéng.

Holt (1995) identifierar tva satt att konsumera genom lek med syfte att skapa en
gemenskap. Den forsta delen sker ndr konsumenten delar sina
konsumtionsupplevelser med andra, sa att upplevelsen blir gemensam, nagot de
delar. Utifran detta synsatt blir konsumtionen ett gemensamt samtalsdmne, en
central del kring vilken gruppens interaktion kan ta sin borjan. Den andra delen
gar ut pd man umgds och underhdller varandra genom att dela
konsumtionsupplevelser.

Rekapitulering

Vi forstar konsumtion som en kulturell och social process som fyller en viktig
funktion i att inleda och underhalla sociala relationer. Individen kan anvanda
konsumtionsobjekt for att gora antaganden om sig sjalv och andra i sin omgivning.
Saledes ar vart konsumtionsbeteende relevant for hur vi skapar var sociala
identitet. Hur en individ upplever den symboliska betydelsen av konsumtion kan
ségas vara socialt konstruerad och forankrad i en sarskild kontext.

Individen kan konstruera och uttrycka sin identitet genom konsumtion, da hon
integrerar den symboliska betydelsen av ett objekt med sin sjalvuppfattning.
Identitetsskapande utvecklas genom att individen anvander objekt som hon anser
representerar henne. Barns upplevelser av konsumtion beror pa deras sociala
kontext och utvecklas i1 relationer med omgivningen. Deras attityder och
uppfattningar ar néra relaterade till de normer som de vaxer upp med, liksom till
de intryck de far fran sin omgivning.
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KAPITEL FYRA

Forskningsresultat

| detta kapitel presenterar vi vart forskningsresultat dar vi varvar var analys av den
empiriska undersokningen med valda teoretiska resonemang. Kapitlet ar indelat i
fyra 6vergripande avsnitt, som i sin tur ar indelade efter analytiska resonemang.

Symboliska betydelsen av konsumtion

I likhet med Gottdiener (2000) forstar vi konsumtion som en kulturell och social
process, som har stor betydelse fér hur manniskor interagerar med andra
manniskor. | var forskning soker vi den symboliska betydelsen av konsumtion och
visar att barnens konsumtion och relation till konsumtionsobjekt ar viktig for
deras relation till sig sjélva, till andra och till sin omgivning.

Tjejigt och killigt

I enlighet med Sellerberg (1978) ser vi hur var konsumtion, vart sétt att képa och
anvanda konsumtionsobjekt kan skapa referensramar utifran vilka vi relaterar till
o0ss sjalva och andra, liksom till det vi upplever. Barnens referensramar visar sig
bland annat i hur de skiljer pa det som ér tjejigt och killigt. Vi valde att inte stélla
fragor om detta men barnens distinktioner framkom &nda. Flera av pojkarna har
en bestamd uppfattning om vad som é&r killigt och tjejigt. Johan, 6 ar, forklarar att
han inte vill ha det som &r tjejigt ’Det &r bara prinsessor’” och fortséatter med att
beskriva vad han menar med begreppet, tjejigt ar ’Allt som tjejer tycker om, glada
saker’” och att ’Killar tycker om dumma saker”.

David, 7 ar, ger oss sin syn nar han forklarar varfor han vill ha de saker han
Onskar sig ’For att dom ar roliga och dom ar killeksaker som radiostyrda bilar
och spiderman-saker”, han fortsétter att beskriva vad tjejsaker ar ’Barbiedockor
och kanske rosa tréjor och harsprej som &r rosa”. For honom éar det sjalvklart
varfor det finns killsaker och tjejsaker ’For att tjejer vill leka med rosa saker och
sant dar och killar vill ha andra™.

Anton, 9 ar, berdttar om de forberedelser han gor nar han ska kopa en
fodelsedagspresent till en kompis ’Det beror pa e det en kille eller tjej (paus) om
det skulle va Emelie sa skulle jag kdpa en Barbie™, han fortsatter med att forklara
varfor han skulle képa olika presenter beroende pa vem som ska fa den ’Man kan
ju inte direkt kdpa trosor till en kille”.

Jesper F, 9 ar, beréttar att barnen i hans klass gillar olika leksaker Alla killar
brukar ha olika saker an tjejerna” och funderar pa varfor Killarna gillar val
mera krig sa dom har krigsdataspel och tjejerna har val typ sa har andra spel”.

Vid sidan av barnens distinktioner mellan tjejiga saker och killiga saker, laddar de
sina konsumtionsobjekt med symbolisk mening. Leksaken besegrar deras tristess,
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husdjuret ger dem trost och kladerna visar deras samhérighet till kompisarna,
aspekter som presenteras mer utforligt senare i kapitlet.

Konsumenten i fokus

I enlighet med Holt (1995) forstar vi att ett visst objekt kan ha olika mening for
olika barn beroende pa vilket sammanhang de befinner sig i. Douglas &
Isherwood (1979) menar att konsumtionsobjekt wverkar som uttryck for
varderingar da objekten kan uppskattas eller démas ut och bidra till en forstaelse
av dess anvandare. Adam, 8 ar beréattar for oss om han vill ha det han ser pa
reklamen och sager “Ibland tycker jag dom &r uffiga, som Bratz®, men ibland
brukar jag vilja ha det”. Adam menar med sitt uttryck att Bratzdockorna &r
tontiga och inga leksaker som han vill ha, medan Carolina, 10 ar, och Matilda, 7
ar, har en helt annan syn pa samma leksak. Den stora delen av vart samtal med
Matilda gick ut pa att prata om Bratz, vilka hon hade och vilka hon 6nskade sig.
Dockorna ar éven Carolinas favoritdockor, hon sager ’Jag tycker om att kdpa
Bratz”.

Holt (1995) argumenterar att hur individen upplever den symboliska betydelsen
av konsumtionsobjektet kan vara socialt konstruerat och forankrat i en sérskild
kontext. Vi har tidigare presenterat att barnen i vissa fall Kklassificerar
konsumtionsobjekt som killiga och tjejiga. | likhet med Dittmar (1979) forstar vi
att individen upplever den symboliska betydelsen av konsumtion utifran sin
sociala kontext. Barnens upplevelser av den symboliska betydelsen av
konsumtionsobjekt ar socialt konstruerad. Barnens leksaker &r ofta fordefinierade
att vara for en tjej eller kille och barnen ar medvetna om denna klassificering.
David, 7 ar, berattar att han tycker om vissa saker ’For att dom ar roliga och dom
ar killeksaker™.

Barnen anvander alla datorn i stor utstrackning och da framst for att spela spel.
Deras forhallande till datorn som produkt skiljer sig inte sarskilt. Men de aldre
barnen &r duktigare pa att uttrycka olika tekniska termer och pojkarna talar hellre
om grafik an vad flickorna gor. Flickorna och pojkarna anvander datorn i samma
utstrackning, men spelar olika spel. Wilma, 8 ar, forklarar vad som ar populart
bland hennes kompisar ’D& &r det nog populart med Sims* bland tjejerna (paus)
Playstation® och X-box® gillar killarna”. Jesper F, 9 &r, sager Killarna gillar val
mera krig sa dom har krigsdataspel och tjejerna har val typ sa har andra spel”.

Holt (1995) menar att konsumtion kan fungera som Klassificering, att vi
konsumerar sdrskilda objekt for att relatera oss till andra individer. Barnen
uttrycker det har da de talar om sina val av konsumtionsobjekt i sin lek och vardag.
Carolina, 10 ar, beskriver sin gladje over att antligen ha fatt den mobiltelefon hon
onskat sig lange ’For att alla mina kompisar har nastan det och da kanns det lite
konstigt att inte jag har det da”.

Adam, 8 ar, berattar att han leker olika lekar beroende pa vem han leker
med Nar Jakob ar med brukar vi aka inlines eller skateboard och nar vi ar med

% Bratz ar dockor som av barnen beskrivs "som Barbie fast med stérre huvuden”
* Sims &r ett dataspel ddr man skapar stader som manniskor ska kunna leva i

> Playstation &r sjalva spelstationen

® X-box &r en liknande station fran en annan tillverkare
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Fredde brukar vi leka sa har kullekar™. Jesper, 9 ar, beréattar att han ocksa valt
sina lekar beroende pa med vem han leker En kompis som jag spelade tv-spel
med har flyttat darfor spelar jag inte det lika mycket langre”.

Objekt som representanter for identiteten

Med stéd av McCracken (1988) diskuterar vi konsumtion som integration, ett
uttryck som syftar till att individen integrerar jaget och objektet sa att jaget far
tillgang till objektets symboliska mening. Detta synsatt handlar annorlunda
uttryckt om att anvénda den symboliska betydelsen hos ett objekt for att
konstruera sin identitet. Anton, 9 ar, relaterar de flesta av vara samtalsamnen med
sin favoritsysselsattning, att spela ishockey. Han sager “’Jag tycker om att sta i
mal i ishockey, jag e malvakt sa jag har benskydd hemma™. Anton berattar att han
samlar pa puckar och hockeybilder, ska pa ishockeyldger i sommar, sparar pengar
for att kopa hockeyutrustning och forstar att det ar viktigt att ga i skolan, han
séger "’Viktigt att lara sig for annars kan man inte lasa kontrakten. Hela Antons
liv kretsar kring hans stora intresse och framtida jobb. Han vill bli ’Hockeyproffs,
som Backlund” [malvakt i Leksand forf. anm.] och varje del av detta blir en del av
den hockeykultur han konsumerar.

Dittmar (1992) menar att vem individen & mer och mer kan ses definierat utifran
vad vi har. I den mening att vara materiella 4godelar ar symboler for hur individen
relaterar till sig sjalv. Utifran detta resonemang kan argumenteras att barnen
anvander objekt som representerar dem sjalva och utvecklar sin identitet. Adam, 8
ar, ar skatare, han aker skateboard, lyssnar pd bandet Misfits som han tror att
manga skatare lyssnar pa och berattar om sitt favoritmarke ”Da ar det ett marke
som heter World industry som &r ett jattebra skatemarke”. Inte bara Adams
intresse, preferenser och musiksmak visar pa hans skatarstil utan dven hur han
klar sig och den frisyr han har. | detta ssmmanhang &r det intressant att aterknyta
till hur Anton, 9 ar, beskriver sitt fritidsintresse Jag e malvakt sa jag har
benskydd hemma”. Han tycker att det faktum att han har benskydd hemma passar
bast som uttryck for att han & malvakt, inte att han &r bra pa att fanga puckar eller
tycker om att sta i mal.

Om vi forstar konsumtionsbeteendet som relevant for hur barnen formar
uppfattningar om sig sjalva och sin omgivning later vi konsumtion fa en viktig del
i var forstaelse av hur barnen formar sin identitet. Utifran socialisationsteorier
betraktas barndomen snarast som en transportstracka fran det ofullkomliga till det
fullkomliga. Utifran det har perspektivet handlar intresset i férsta hand om vad
barnen ska bli i framtiden nér de utvecklats och vuxit upp.

Johansson (2003) diskuterar en alternativ forstaelse av barndomen dar barn
betraktas som socialt och kulturellt kompetenta, vilka agerar, reflekterar och deltar
i sin egen saval som samhallets utveckling. Johansson for resonemanget kring
begreppen human beings — human becomings vilka uppmarksammar dikotomin
vuxen — barn.
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| det senare begreppet ses barnen som underldagsna vuxna och deras synpunkter
och perspektiv ar mindre varda att tas pa allvar. | ett utdrag fran Barnens stora
leksaksbok (i Johansson, s 4, 2003) betonas barnet som becoming:

Barnets lek ar allvar: det handlar om att lara sig bli manniska./.../ 1 leken
omvandlar barnet verkligheten till byggstenar for sin egen identitet: barnet
lar sig uthallighet, tadlamod, beslutsamhet, sjalvbeharskning och andra
egenskaper som ar viktiga senare i livet.

Enligt texten ar malet for barnet att lara sig att bli en méanniska, ta varlden till sig,
utvecklas och bygga sin identitet.

Brembeck (1996) menar att barnets utveckling sker genom att hon skapar en
forstaelse av varlden utifran sig sjalv och en forstaelse av sig sjalv utifran varlden.
Vi ser att barnen hanterar abstrakta tankar och gér dem forstaeliga genom att leka
med konkreta objekt. Josefine, 6 ar, berattar om sin favoritlek ”Jag brukar leka
med dockor hemma™ och fortsatter ’Jag leker mamma-pappa-barn och sa leker
jag att dockorna gar pa dagis forutom pa torsdagar da kommer staderskan™.
Matilda, 7 ar, berattar om vad hon brukar gora pa fritids ”’Dagis leker vi d3, vi
skriker lite ibland, vi blir uppburna, det kan dom med mig for jag &r latt ocksa™. |
flickornas lek relaterar de till sin egen nuvarande verklighet eller till en tid som
passerat. Josefine later sina dockor uppleva hennes familjesituation och Matilda
relaterar till mamma — barnrelationen.

Jag enligt andra, jag utifrdn mig sjdlv

Vi ser att barnens konsumtionsbeteende &r relevant for hur de skapar sin sociala
identitet, det vill s&ga hur de relaterar till sig sjalva och till andra i deras sociala
miljo. Dittmar (1992) féreslar att barn utvecklar sin identitet genom sakerna de
har, sina &godelar, pa det satt att barnen anvander objekt som de tycker
representerar dem. Vi ser att barnen behéver nagon att identifiera sig med, att lana
drag av, vilket gor att de snarare anvénder objekt som de tycker representerar
nagon de garna vill bli identifierad med. Christian, 10 ar, berattar att han tycker att
det &r viktigt att ha nya klader eftersom ’Det ar ju kul att visa kompisarna lite
omvaxling”. Christians kladkonsumtion influeras saledes av hans dnskan att visa
upp nya klader for sina kompisar. Han berattar for oss att han vill borja spela
fotboll och sager Jag vill borja, men jag ska trana lite for jag vill bli malvakt for
publiken tycker att det &r snyggt nar man raddar ett hart skott™. Christian som
inte spelat fotboll tidigare har bestamt sig for att det ar malvakt att vill bli, inte for
att det verkar roligast eller for att han ar sarskilt bra pa att sta i mal, utan for att
publiken gillar malvakten.

Fanny, 8 ar, berattar att nar hon borjade heja pa fotbollslaget AIK sa bytte hennes
bror lag ”’Han bytte till Djurgarden, han tycker inte om att jag harmar honom”.
Fanny funderar pa varfor hon harmar sin bror men kan inte riktigt formulera
varfor. Hon tror att det ar bara for att ’Han tycker om sa roliga saker”. Fanny
identifierar sig utifran sin bror medan han inte verkar vilja bli identifierad utifran
henne.

Christian berattar om vilket hockeylag han hejar pa ’Djurgarden hejar jag pa, for
forst sa var det faktiskt mina kompisar som hejade pa det laget, sa borjade jag
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kolla med dom nar dom spelar och sa borjade jag tycka dom &r bra”, men
Christian hejar pa AIK i fotboll ’Min kompis Hugo borjade heja pa dom och sa
gjorde jag ocksa det”.

Genom att heja pa ett visst lag eller att utéva en viss sport anvander och
identifierar sig barnen med den symboliska betydelsen av objekten. Det kan
handla om att ha en mossa eller halsduk med lagets marke pa for att ta del av
gemenskapen och darigenom uppfattas pa ett visst satt. Forutom att anvanda
objekt for att ta del av kan de dven anvéndas for att ta avstand fran.

Dittmar (1992) foreslar att konsumtionsobjekt och konsumtionsupplevelser,
genom sin symboliska mening, fungerar som intradesbiljetter till vissa relationer
och avskiljare fran andra. Pa sa satt ger konsumtionen en méjlighet for sociala
grupper att markera en distans till omgivningen och en samhdrighet till gruppen.
Emma, 8 ar, berattar om varfor hon vill ha de klader hon vill ha ’Man vill se
likadan ut fast anda inte”” och Nina, 9 ar, & medveten om vilka konsekvenserna
kan bli om hon sticker ut ur mangden lbland kanske jag tycker nagot ar snyggt
som inte ar inne och har det &nda men kanske inte om ingen annan har det for
kanske ibland sa retas nan”.

David, 7 ar, berattar att han tycker att det ar viktigt att kla sig pa ett speciellt
satt ”Man kan ju inte ga ut pa stan i mjukisbyxor utan tréja och barfota™ och
Carolina, 10 ar, berattar att hon alltid klar sig lite finare nar hon ska ga pa
disco Jag skulle satta pa mig ett par svarta byxor och en glittrig tréja och sen
kanske sminka mig lite och satta upp en fin tofs i haret”. Harper, Dewar & Diack
(2003) visar i sin forskning att flickor i storre utstrdckning an pojkar associerar sig
med sin kompisgrupp, framfor allt i val av klader. Vi har sett att flickorna har ett
stOrre intresse av kléder och liksom i sin dvriga konsumtion i stor utstrackning
paverkas av sina kompisar.

Carolina upplever ett starkt behov av att ha en mobiltelefon likt sina kompisar och
berattar varfor hon 6nskat sig en sa lange ’For att alla mina kompisar har nastan
det och da kéanns det lite konstigt att inte jag har det da”. Mobiltelefonen
markerar Carolinas sociala tillhdrighet, utan mobilen upplever hon viss distans.

Vi ser att det framfor allt ar i leken och i val av leksaker som barnen skapar
gemenskap. Utifran Holt (1995) identifierar vi tva satt genom vilka barnen utifran
sin konsumtion skapar gemenskap. Den forsta delen sker nar konsumenten delar
sina konsumtionsupplevelser med andra, sd att upplevelsen blir gemensam.
Utifran detta synsatt blir konsumtionen ett gemensamt samtalsamne, en central del
kring vilken gruppens interaktion kan ta sin borjan. David, 7 ar, berattar for oss att
det ar viktigt att ha saker ”Om man har trakigt kan man visa dom fér andra och
skryta, jag har den har och det har inte du dodidodidodi [poangterar genom att
gora ett retsamt ljud, forf. anm.]”

Den andra delen i Holts resonemang gar ut pa att man umgas och underhaller
varandra genom att dela konsumtionsupplevelser, att konsumera samma sak.
Adam, 8 ar, berattar att han samlar pa en serietidning Jag borjade tycka den va
rolig och min pappa laser sana jattemycket forut och han laser dom nu ocksa™.
Det &r inte bara serietidningen som Adam delar med sin pappa utan &ven intresset
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for Warhammer” A min pappa samlar p& s&nt lag ocksd”. Carolina, 10 4r,

berattar om varfor hon tycker om att képa handvéskor och planbocker For att
jag och min granne har kommit pa en lek som heter tuffa tjejer, da leker vi och sa
har vi nya saker nastan varenda gang”.

Flera av barnen beréttar om sina favoritleksaker och later oss forsta att de fungerar
som centrala delar kring vilka barnen umgas. Dittmar (1992) menar att dgandet av
saker kan fungera symboliskt i den mening att vissa dgodelar kan underhalla,
fordjupa och avsluta relationerna till andra barn. Adam, 8 ar, har forutom sitt
skatande tva stora intressen, sina Warhammer och rockbandet Iron Maiden. Han
sager ’Hela mitt rum &ar s& har Iron Maiden typ jag har sa har skivomslag till s&
har stora pa vaggen och en jattestor flagga som hanger mitt emot och planscher
Overallt” och beréattar att han delar sina idoler med kompisarna Fredrik och
Jakob *’Sen har vi en Iron Maiden klubb ocksa™.

Matilda, 7 ar, som leker mycket med Bratz énskar att hon hade fler dockor och
sager ’Man kan leka battre om man har mycket grejer”. Carolina, 10 ar, berattar
om sin fodelsedagspresent ’Av mamma och pappa fick jag en mobiltelefon, det
har jag Onskat mig jattelange™ och forklarar varfor ”’For, det kdnns mycket lattare
da kan man fa kontakt och s& med kompisar och det mycket fortare™.

Barnen uttrycker i vissa fall en dnskan att avskarma sig fran syskon och foraldrar
och berattar att konsumtion i olika man kan hjalpa dem med det. Ellen, 8 ar,
berattar vad hon skulle géra om hon fick pengar ’Da skulle jag vilja kdpa ett eget
hus for att d& skulle jag fa manga rum (paus) jag vill inte dela rum med min
storasyster”. William, 6 ar, vill kunna bestamma sjalv och onskar att han kunde
kopa ett eget hus, dir han skulle kunna géra vad han ville ”’Ata godis och forstora
saker”.

Barnens verklighet

Vi aterknyter till var presentation av begreppsparet human beings och human
becomings och refererar till grundskolans laroplan (Uthildningsdepartementen
1994:7 i Johansson s 3, 2003) dar barnet beskrivs som becoming.

I samarbete med hemmen skall skolan framja elevernas utveckling till
ansvarskannande manniskor och samhallsmedlemmar./.../ Utbildning och
fostran &ar i djupare mening en fraga om att Gverféra och utveckla ett
kulturarv — varden, traditioner, sprak, kunskaper — fran en generation till
nasta.

Laroplanstexten  beskriver  ett  specifikt  forlopp  dé&r  utveckling,
kunskapsinhdmtning och overforing av kunskaper, vérden och traditioner &ar det
centrala. Barlebo-Wennerberg (2001) menar att eftersom barn inte automatiskt vid
fodseln har en uppfattning om sin sociala verklighet maste de lara in de normer
och institutioner som ingar i denna. Detta sker da barnen lar sig av sina foraldrar,

" Warhammer &r sma gubbar av plast eller jarn som barnen sjalva bygger ihop, malar och sedan
leker med

28



syskon, kompisar och larare. | vart arbete ar det viktigt att forsta hur barnens
sociala verklighet ser ut.

Vi konstaterar i enlighet med Sonesson (1999) att samhéllet i stort liksom
familjens utseende och funktion har férandrats de senaste 20-30 aren. Pa grund av
foraldrarnas arbete tillbringar de flesta barn en stor del av sin tid utanfér hemmet.
Var tids aktivitetsspackade vardag drabbar barnen som sysselsétts med mangder
av aktiviteter efter skolan. Ellen, 8 ar, upplever att hon inte har tillrackligt med tid
for att leka Vi hinner nastan liksom inte leka for da ska jag gora nat annat™ och
fortsétter att beratta om nér hon brukar handla saker ”"Nar jag har tid det brukar
va pa onsdagar ibland foér pa mandagar har jag sa har aktivitet och dom andra
dagarna har jag det ocksa™.

Flera av barnens foraldrar arbetar bada heltid vilket gor att barnen tillbringar dven
lediga dagar i skolan. Matilda, 7 ar, berattar ’Imorgon ska jag va i skolan for de e
lov for mamma och pappa ska jobba™ och verkar vare sig forvanad eller ledsen
over att hon ska vara pa fritids aven pa sin lovdag. Sofia, 7 ar, som har en
barnflicka, verkar dven hon ha vant sig vid att mamma och pappa ar upptagna och
berattar vad hon gjorde pa sin fodelsedag tidigare i ar ”Jag hade kalas, fast det
var ganska sa sent, jag hade det nar jag fyllde ar samma dag nar jag fyllde ar nu
for forra aret fyllde jag ocksa ar och sen fick jag kalas precis nar jag fyllde ar for
mamma kom inte ihdg att jag fyllde ar””. Hon firade alltsa forra arets fodelsedag
vid darets fodelsedag. Nina berattar att hennes favoritsak ar hennes sang och att
hon tycker bast om att sova. Hon berattar om sina kvallsrutiner Jag tittar pa film
varje kvall, jag somnar snabbare om jag ser pa film, eller sa lyssnar jag pa sagor,
jag alskar sagor”’.

Brembeck (1996) menar att foraldrar kompenserar sin franvaro och minskade tid i
hemmet med att kopa saker till sina barn i syfte att visa kérlek och samhérighet
liksom for att beléna och gladja. Foraldrarnas daliga samvete gor sig kant och
barnen l&r sig att utnyttja detta. De lar sig férhandlingstekniken genom att védja
till leksakernas symbolvéarde som gladje, trost, liksom héanvisar till att alla andra
har och spelar pa foraldrarnas radsla for att deras barn ska hamna utanfor och bli
utsatta for utfrysning och mobbing. William, 6 ar, har lart sig att utnyttja att hans
foraldrar ar separerade for att fa dubbel uppsattning leksaker. Han ber dem bada
och de ger honom vad han vill ha, som kompensation for deras franvaro.

Normer

Som diskuterats tidigare i detta kapitel forstar vi konsumtion som en kulturell och
social process som har betydelse for hur barnen deltar i det dagliga livet och for
hur de tillagnar sig mening fran sin omvarld. Barnens konsumtion och deras
tankar kring sin konsumtion &r nara relaterad till de normer de &r uppvuxna med.
Normer som bade deras foraldrar, kompisar och media formedlat. Vi pratade med
barnen om onddig konsumtion och forstod att deras upplevelser ar tudelade, dels
utifran vad deras foraldrar tycker ar onddigt och dels vad barnen sjélva tycker.
Anton, 9 ar, sager “Ja, fett, sdn dar fet mat &r onddigt att kdpa™ och Adams
foraldrar har lart honom om att handla ’Man ska aldrig kdpa s& har cyklar pd BR®

® BR 4r en kedja av leksaksaffarer
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man ska kopa saker dar dom kommer ifran”. Jesper, 9 ar, utgar fran vad mamma
tycker "Mamma sager onddigt om sant som kostar for mycket™.

De yngre barnen utgar i storre utstrackning fran sina egna preferenser nar de talar
om onddiga saker. Matilda, 7 ar, sdger “Grejer som man inte anvander,
Barbiedockor” och forklarar att eftersom hon har tappat bort kladerna till sina
Barbiedockor kan hon inte langre leka med dem. Niklas, 8 ar, menar att ”’Leksaker
som ar lite for barnsliga™ &r onédiga att kdpa.

Vi talade ocksa om réatt och fel och barnen utgick da dels fran vad mamma och
pappa tycker, dels vad de sjalv tycker. Jesper, 9 ar, sager ’Fel e sant man inte har
nytta av ratt ar blgjor till Anton, mat, bestick”, medan Niklas, 8 ar, utgar fran vad
han 6nskade och inte Onskade att kdpa “Ratt ar nar jag ska kopa X-boxet fel ar
om man typ koper en liten sladdradiobil som man tréttnar pd” och David, 7 ar,
relaterar till sin alder ’Kanske en sak som vore ratt ar en cykel till mig och det
som ar fel ar en trehjuling till mig”.

| flera fall hor vi fordldrarnas svar bakom barnets rost. | vissa fall hor vi mammas
och pappas formuleringar, medan andra barn har tagit till sig budskapet och gjort
det till sitt eget. Jesper F, 9 ar, 6nskar sig ingenting sarskilt utan sager ’Nej, jag
har nastan allt som jag vill ha” och Anton, 9 ar, tycker inte att det ar sa viktigt att
ha saker ”’Nej det &r det inte fOr att det &r bara sléseri med pengar man kan kdpa
mat och sant istallet™.

Barnen utvecklar sina konsumtionsvanor fran de konsumtionsnormer som rader i
deras familj. Jesper, 9 ar, uttrycker hur mycket han tycker om sin dator och
beréttar att hans mammas sambo Pelle delar detta intresse ~Pelle &r en datandrd
han haller pa mycket med datan’. Pelle tipsar Jesper om spel och laddar ner dem
fran Internet till honom. Sexarige Williams mamma képer en ny leksak till honom
varje fredag, en vana som William har lart sig att forvanta. Pa liknande satt har
sjudriga Sofias foraldrars konsumtion paverkat henne, hon séger Alltid nar vi ar
pa semester da hittar vi bara en kladaffar och sa gar vi in dar och mamma bara
koper kladerna for att dom &ar sa snygga™. Hon beréttar att hon tycker om fina
klader och séger ”’Jag har massor av klader, dom passar inte i min garderob” och
fortsatter att prata om hur mycket leksaker hon har ’Manga, jag kommer fa ett
nytt rum ocksa, bara for jag har for mycket leksaker”.

Lara sig vara konsument

Vi har i tidigare avsnitt resonerat kring huruvida barnen kan beskrivas som beings
eller becomings och framfor allt tolkat dem som i utvecklande, pa vag att bli.
Utifran det perspektivet menar vi, likt Peracchio (1992) att det &r intressant att
diskutera om barnen behover fostras och utbildas till goda och medvetna
konsumenter. Nar barnkonsumenten istallet beskrivs som being, forstds hon som
kompetent konsument med mojlighet att fatta egna beslut och forsta reklamens
intentioner. | vara samtal med barnen forstar vi att de pad manga satt redan ar
medvetna konsumenter. De har tydliga uppfattningar om hur man handlar, vet att
man far lamna tillbaka varor och att man kan reklamera varor som inte fungerar.

Fanny, 8 ar, beréattar for oss om nar hon kopte en cykel Vi hade sa har akt och
kollat i tva affarer, en i stan och en i Sickla, funderat ut och da sa min mamma ’ak
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nu med pappa och kép den dar mountain biken’ och da sa tyckte jag ocksa det sa
akte vi och kdpte cykeln for vi visste redan vilken vi ville ha och sa tog vi med oss
tva andra cyklar sa fick vi lite extra rabatt™.

Niklas, 7 ar, vet precis hur han ska gora nar han ska kopa sitt tv-spel "’Jag tar ut
lite pengar fran banken, pappa hjalper mig med det” och fortsatter ’Mamma
brukar alltid ga och handla i ICA Maxi och dar finns det en massa elektroniska
saker och dar finns det tv-spel som man kan képa”.

Nina, 9 ar, vet att hon far reklamera varor och beréattar att om nagot inte fungerar
sa gar hon tillbaka till affaren ”’Och sager som det &r”. Christian, 10 ar, tipsar oss
om vad man bor tanka pa nar man koper nagonting ’Jag tycker man borde kdpa
saker med garanti, utan garanti tycker jag inte man borde kopa™.

De har alla en Kklar bild av handlingsforfarandet nér man kdper en
fodelsedagspresent. Wilma, 8 ar, forklarar hur hon skulle géra om hennes kompis
fyllde ar Jag skulle fraga Ellen vad hon 6énskar sig sen skulle jag frdga mamma
och om hon tycker det ar for dyrt eller nat sa fragar jag om den andra grejen hon
vill ha™ och fortsatter ’Da skulle jag nog typ pa onsdag kopa den grejen nagra
dar innan vi ska ga pa kalaset™.

Oavsett valt perspektiv, being eller becoming, forstar vi att barnet inte fods som
konsument utan lar sig detta genom socialisering i alla sina naturliga miljoer.
Bandura (1977) menar att barnet lar sig genom att observera andras beteende.
Barnets foréldrar och syskon liksom kompisar och medier fungerar som férebilder
for konsumtionsbeteendet. Vem eller vilka som paverkar mest ar svart att saga
generellt men vi forstar att det har att géra med barnets alder liksom sociala
sammanhang. Foraldrarnas inflytande far konkurrens fran kompisar och media
som paverkar barnens preferenser och konsumtionsbeslut.

| enlighet med Ji (2002) forstar vi att barnen paverkas olika av dessa sociala
agenter. Foraldrarna ar de mest tydliga paverkarna av barns mest grundlaggande
konsumtionsbeteende och hjéalper dem forsta relationen mellan pengar och varor
liksom vad som dr rétt och fel och onddigt att kopa. Barnen beréttar att det oftast
ar mamma som bestammer vad de far kopa. Jesper, 9 ar, sdger Vem som
bestammer beror pa var jag ar. Det ar battre nar Pelle ar med, da far jag kopa
saker med mer blod, det far jag inte for mamma’ och Fanny, 8 ar, sager Det &ar
mest mamma och pappa som bestammer”. Adam, 8 ar, menar att ’Mamma vet
bast om klader” och Emma, 8 ar, har lart sig att det ar onodigt med ’Leksaker och
smagrejer som kan vara lite 6verallt™.

Barnen uttrycker med tydlighet att det ar kompisarna och syskonen som paverkar
vad de tycker &r roligt att leka med, vad man ska kopa. Adam, 8 ar, sager ~Jag
brukar alltid ha samma saker som mina polare” och Christian, 10 ar, sager ’Det
ar kompisarna som borjar kopa det och sa borjar jag harma dom typ”, liksom
Arvid, 8 ar, Jag ser oftast massor av andra som har och da koper jag ocksa”.
Wilma haller med Nér jag fick Djursims sa hade min kompis Matilda det och sa
ville jag ocksa ha det” och fortsatter ’Och sa har Ellen hon har Sims Hot Date,
det vill jag ha ocksa”.
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Medias roll som paverkare har en begransad betydelse i barnens berattelser, men
vi forstar att tv, film och tidningar ger information och signalerar preferenser. Alla
barnen i var undersokning har kabeltv, med minst basutbudet. Flera av dem har
digitaltv och betalkanaler som Disney Channel. Barnen tycker om att se pa TV,
och kan snabbt rakna upp vilka deras favoritprogram ar. Manga av dessa &r inte
barnprogram. Wilma, 8 &r, berattar P4 kvallarna brukar jag kolla pa Fab5% och
Carolina, 10 ar, ser garna inredningsprogrammet Sambo, Jesper F, 9 ar, brukar se
Antligen hemma® och Antligen tradgérd™. Dessa vuxenprogram l4r barnen om
konsumtion som de &nnu inte har tillgang till. Barnen lér sig att styla sitt eget
utseende eller hemmets. De forstar budskapen som dessa program formedlar och
Wilma foreslar att Fab5 kommer hem till hennes kompis och gér om “’For dar ar
det alltid stokigt dom har ganska mycket grejer som &ar onodiga, grejer som dom
inte leker med langre”.

Vid sidan av de konsumtionsobjekt som tv-programmen visar upp har det faktum
att  tv-s varld skiljer sig fran barnets naturliga miljc paverkan pa deras
upplevelser. Vi menar likt Ziehe (1993) att barnen har tillgang till erfarenheter
som de sjéalva inte varit med om och introduceras till miljéer som de inte alltid
forstar eller uppskattar. Fanny, 8 ar, sager ’Pa kvéllen brukar jag titta pa Hem till
Midgard™?, det ar s& har lite konstigt, dom haller pd och &cklar sig hela tiden dom
sager rov hela tiden”. Genom sina favoritprogram introduceras barnen till vérldar
de annars inte kan uppleva. Jesper F, 9 ar, berattar om sina favoritprogram “Jag
brukar titta p& Antligen hemma och Antligen tradgard har jag tittat p&” och
berattar att han tycker om att se nar "Dom bygger och sa”. Jesper F har kanske
ingen mojlighet att snickra pa riktigt utan far utlopp for den lusten via tv-
programmen. Fanny, 8 ar, verkar gilla musikindustrins glittriga varld. Hon tittade
pa Melodifestivalen och har dven kopt skivan, dessutom gillar hon att se pa ZTV
och MTV.

De allra flesta barnen uppskattar anda framfor allt barnprogram och ser oftast pa
kanaler som visar barnreklam. Sofia, 7 ar, berattar att hon ser pa tyska
barnprogram och forklarar att hon knappt ser nagra svenska barnprogram ’Nej, vi
har inga svenska barnprogram, bara Bollibompa™. Sofias mamma kommer fran
Tyskland och tv-tittandet ar en del for Sofia att lara sig och underhalla det tyska
spraket.

Férutom de tv-program vi ndmnt ovan &r det ett som i princip alla barnen har en
relation till, REA, som enligt barnen visar vad som &r bra att kdpa. Wilma, 8 ar,
sager ”REA ar kul for dom &r roliga och man far bra tips” och Jesper F, 9
ar, "REA ar viktigt for dom reder ut det, sa att man inte blir lurad i
fortsattningen”. Adam, 8 ar, har ocksa sett programmet ’Dom brukar saga vad
man kan bli lurad av”. Carolina, 10 ar, beréattar ’Kul for att se hur barn luras av
dom som ager affarerna, REA protesterar mot det s att dom inte fortsatter luras™.

% Wilma beréttar vad Fab 5 ar "dom fixar i ordning, en gér sa har kultur, en kan mat och klader”.
Fem bogar gér om en heterokille och hans hem.

19 Tv-program dér Martin Timell med fler snickrar och pysslar hemma hos folk.

1 Ty-program som p& manga sétt liknar Antligen hemma med skillnaden att de &r i tradgardar och
fixar

12 Komedi som visas pd TV4, handlingen utspelas pa vikingatiden, Markoolio ar en av
huvudrollsinnehavarna
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Lek som ldarande

For att forstd barnens sociala kontext ar det intressant att forsta deras lekar och
vad de lar sig av dem. Genom leken forstar vi att de lar sig att bearbeta sina
upplevelser och l&r sig av sina erfarenheter. De kan leka affar, mamma — pappa —
barn och doktor, allt for att stilla sin nyfikenhet och lara sig relatera till saker och
handelser pa nya sétt.

Alla barnen som vi pratade med tyckte om att spela data- eller tv-spel och hade
alla mojlighet att gora det i sina hem. Arvid, 8 ar, tycker om att spela tv-spel
for ’Man tittar pa tv fast man sjalv styr den”. Niklas, 8 ar, berattar "’Jag spelar
dataspel, ett som heter Black and White, man ar en gud och sa ska man ta reda pa
vem man egentligen e och man ska harska over riket eller om det ska va fred™.
Spelet Niklas spelar verkar avancerat och avsett for aldre barn, men Niklas
forklarar med latthet vad spelet gar ut pa ”Om man kastar ivag manniskor sa ar
man ond och s har man tva samveten, om man lyder en gubbe som &r ett ont
samvete sa blir man ond, och s finns det ett gott samvete och om man lyder han
sa blir man god”. Samtidigt som Niklas spelar dataspelet antar vi att han lar sig
om identitetsutveckling och moral. Han lar sig att man maste bestamma sig for att
vara ond eller god.

Vid sidan av datoranvandandet leker barnen med sina leksaker. Attadriga Emma
berattar Jag leker ibland doktor med min lillebror med doktorssaker” och
fortsatter ”Da leker vi med gosedjuren att dom &r sjuka och sa far man halla pa
och pilla lite sddar”. Emmas lek med gosedjuren kan forstas pa flera satt. Vi antar
att hon lar kanna sin kropp. Dessutom lar hon sig om omhandertagande a ena
sidan och maktovertag & andra sidan.

Tiodriga Carolina berattar om sin lek "’Jag och min granne har kommit pa en lek
som heter tuffa tjejer, da leker vi och sa har vi nya saker nastan varenda gang”.
Leken gar ut pa att shoppa, rida och ga runt och prata™. Carolina &r pa vag in i
tonaren och efterstravar ett vuxnare liv. Det ligger nara till hands att anta att leken
dven aspirerar pa en livsstil som hon sett pa tv, en varld och erfarenheter som hon
annu inte har tillgang till.

| takt med att barnen blir dldre blir de lovade husdjur. Flera av barnen onskar sig
ett djur, Nina, 9 ar, sager ”’Nar jag blir storre och far ett eget rum ska jag fa en
hund™. Niklas far snart en hund och vet att det kraver forberedelser ”’Jag har kopt
ben och filt och en leksak, men vi maste kdpa koppel ocksa och hundmat”.

Att ha ett husdjur har stor betydelse for barnen pa flera séatt. Genom att ta hand om
djuret utvecklas barnet och Ilar sig ansvarstagande, omhdandertagande och
maktutdvande. De vet att de maste ge djuret mat, tycker om att kela med det och
stdnger in det nar det stor. Vid sidan av de utvecklande aspekterna av att ha ett
husdjur, ger det nya intresset upphov till ytterligare konsumtion. Wilma, 8 ar,
berattar att hon tycker om att kopa saker till sin nya katt ’Han ar inte ens ett ar sa
han har inte fyllt r an sa nar han gor det ska han fa en san har liten som ett spo
med fjadrar pa han &lskar och leka med fjadrar”.

Flera av pojkarna samlar och leker med Warhammer. En leksak med flera
dimensioner, dar barnen sjalva bygger ihop och malar de sma gubbarna. Men forst

33



efter att de bestamt vilken armé de vill samla pa och utvarderat de olika mot
varandra efter styrka och omfang. Val med armén vald och gubbarna i ordning,
kan de spela med dem mot andra arméer. Adam, 8 ar, forklarar Varje gubbe har
en speciell stark och sa finns det regler (paus) en bok, sa har tjock pa 6ver 300
sidor det finns bade nybdrjar- och specialregler” och fortsatter ’Man spelar mot
varandra, battre om man har manga gubbar annars dér man sa fort (paus) den
som inte har nagra gubbar kvar forlorar”. Arvid, 8 ar, berattar om sin
favoritleksak Warhammer, de e gubbar som ska kriga sa ska man bygga dom
och mala dom™ men leken slutar inte dar ”’Sen e det massor, man kdper paket, det
finns olika stora och sma gubbar”. Pojkarna uttrycker att de kan spela
Warhammer utan att anvanda regelboken men att det inte blir lika roligt da.
Christian, 10 ar, berattar att man inte ska hitta pa egna regler ’Nej, det finns
regelbocker som man kan kopa (paus) jag ska samla ihop till en ” och forklarar
varfor ’S& man vet hur man kor”, ”Det gar att kora med vara regler, men man
ska ju kora med dom riktiga™.

Wilma, 8 ar, berattar om vad hon gillar att géra Och sa gillar jag och spela
dataspel, Sims det e mitt favoritspel”” och forklarar hur man gor ’Man sa har ska
bygga hus och sen ska man skapa familjer och sa ska man géra sa dom mar bra™.
Hon fortsattter ’Det finns olika Sims, typ pa ett Sims kan man kopa djur pa ett
Sims kan man bygga restauranger, och sen sa pa ett kan man gora lite fest”.
Wilmas favoritspel & ’Hot date &r roligast, det & dar man kan bygga
restauranger och sa”, ’Poangen i Sims ar nog att man ska skapa sa manga
familjer som mojligt, gora sa att dom mar sa bra som mojligt”, hon beréattar ”’Det
finns hunger, blasa och energi och sana grejer, sen maste dom ju ga till skolan
och jobbet ocksa (paus) om dom inte har sa mycket energi sa ska dom sova eller
sa har typ dricka kaffe eller nat sant dar””. Wilma uttrycker val vad spelet gar ut
pa och vet, liksom genom en tyst 6verenskommelse med spelet, vad hon maste
gora for att fa hoga poang. Dataspelen ger inget utrymme for egen tolkning utan
fungerar bara sa lange barnet spelar enligt foreskriften.

Simsspelen &r skapade kopior av nagon annans liv, en virtuell vardag som pa flera
satt liknar barnens egen, men som pa andra skiljer sig at. Spelen kan ses som en
samtida och helt teknikbaserad mamma-pappa-barn lek, déar de lar sig att om
manniskorna behover energi kan de antingen sova eller dricka kaffe. 1 barnens
fysiska vardag kan de leka for att forsta och lara sig. Barnen kan stilla sin
nyfikenhet genom att hjalpa mamma eller pappa med olika saker. Josefine, 6 ar,
gillar att hjalpa mamma att baka sockerkaka och Niklas, 8 ar, hjalper mamma i
tradgarden.

Paverkan och utveckling

Vi har i tidigare avsnitt berort begreppet paverkan nar vi talade om omgivningens
inflytande pa barnen. Har aterkopplar vi till det och lagger till en diskussion om
reklam. Barnen uttrycker att de forstar intentionen bakom den reklam de ser.
Jesper F, 9 ar, sager ”’I december kommer en jattetjock [leksakskatalog forf. anm.]
for att man ska kdpa mycket leksaker” och fortsatter ’Fdretagen vill tjana
pengar”.
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Vid sidan av leksakskatalogerna ar det framforallt till tv-reklam som barnen
relaterar. For manga av dem ar underhallningsvardet viktigt for hur de bedémer
reklaminslagen. Ellen, 8 ar, sager ’Om det ar rolig reklam sa tycker jag om det™.
Barnen tycker om rolig reklam som ar skamtsam. De har tva tydliga favoriter som
aterkommer i flera av deras beréttelser, reklam for produkter som inte bara kan
karaktariseras som vuxenprodukter utan dven &r produkter som barnen tycker ar
trakiga i sig, mat och smartlindrande hudkram. Wilma, 8 ar, har en bestamd
uppfattning om vilken reklam hon gillar ’Ipren-reklamen den &r rolig” och Adam,
8 ar, sager Jag gillar ibland reklam for dom ar sa har roliga™ och refererar till
samma reklamfilm som Wilma ’Det finns en dar han kommer in pa och spelar
piano, den &r rolig”™.

De flesta barnen berattar spontant att de tycker om ICA-reklamen, Carolina, 10 ar,
sager "lca-reklamen, dom &r sa roliga och dar stimmer sakerna ofta sa att dar
kan man ju kolla lite mera™. Vi antar att foretaget valt att anvanda barnidolen
Markoolio i sina reklamfilmerna for att locka barnen. David, 7 ar, uttrycker
genomslaget nar vi frdgar om han sett sin idol Markoolio ndgon gang Ja, pa tv
en gang, i lca-reklamen”.

Det faktum att barn ser reklam, och i stor omfattning reklam som vénder sig till
vuxna, har betydelse for hur de agerar i sin egen konsumentroll. Sonesson (1999)
menar att reklamen fungerar som en inkorsport till konsumtionskulturen dar
marknadsférarna skapar gemensamma upplevelsefalt dar barnen kanner sig
hemma och inte ifragasatter de grundlaggande forutsattningarna. Vi menar att
forfattaren ger reklamen en alltfor betydelsefull roll ndr hon, liksom Brembeck
(1996) havdar att for barnen att lara sig reklamens symbolvarld blir lika vésentligt
idag som att leka med och associera kring nagot annat och att barn umgas kring
tvd samtalsamnen, favoritserier och reklaminslag. Barnen talade utan sarskilt
intresse om reklam och uttryckte att de ofta valde att ga pa toaletten eller att byta
kanal nér reklaminslagen kom. Snarare tycks det som om barnen tar efter
foraldrarnas beteende da reklam visas pa TV.

I de fall barnen upplever att reklamen &r for vuxenprodukter kan den uppfattas pa
tva satt , antingen forstar de dem inte eller sa tycker de att inslagen ar trakiga.
Matilda, 7 ar, berattar vad hon tycker om reklam hon ser pa TV “Konstiga, att
dom kor bil och da aker en fisk ut fran bilen™. Jesper F, 9 ar, gillar inte reklam
och sager Ofta ar det ju inte reklam for leksaker, det ar ju inte sa roligt” och
Nina, 9 ar, menar att ’Det ar jobbigt nar det &r sa har smink och sa for de ar bara
trakigt”.

Barnen uttryckte i nagra fall att de tyckte om och paverkades av reklam. David, 7
ar, sager ~’Det ar roligt, for att det ar olika leksaker som jag direkt vill ha sa vet
jag vilken affar de finns i”” och Johan, 6 ar, sa "Jag har sett Stinkblaster pa
reklamen den ser rolig ut en san vill jag ha”. Men Jesper, 9 ar, ser inte poangen
med reklam **Varfor ska man ha reklam, man ser ju allt i affarerna”.

De flesta av barnen uttryckte att de inte tyckte om reklaminslagen pa tv. Emma, 8
ar, tycker inte om att de avbryter tv-programmen “Fér man vill se det man ser
snabbare” och Niklas, 7 ar, haller med Det tar sd himla lang tid och pausar
allting”. Nina, 9 ar, uttrycker irritation ”Det ar inte sa kul det ar bara om saser
och mat, samma kommer hela tiden”. Sexariga Elin har en egen I6sning pa
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problemet »Jag brukar stdnga av den och vanta, sen nar jag satter pa den ar
Scooby Doo redan slut, jag satt och vanta for lange™.

De flesta forutom nagra av de yngsta barnen ar medvetna om att reklamen kan
luras och har ofta konkreta exempel. Emma, 8 ar, sa "Ja, [reklamen luras forf.
anm.] fér dom sédger sé& konstiga saker ibland”. Aven Anton, 9 &r, som brukar titta
pa utlandska barnprogram tror att man kan bli lurad av reklam **Ja det kan man
for jag har sett en grej och den kommer aldrig”. David, 7 ar, ar saker pa att
reklam kan luras och sager ’Ifall det star i nan leksakstidning att det finns
lasergevar som man kan ’skjut pa din andra kompis sa att han dor eller nat med
laser’ och sen sa pa riktigt s& ar det bara att det later och sen ar det lampor™.
Arvid har lart sig att inte lita pa reklamens budskap och sager “’Min lillebrorsa
tror att bara for att dom séger att en bil ar jattesaker sa tror han pa det”.

Barnen sjdlva upplever inte att tv-reklamen paverkar deras konsumtionsval. De
uttrycker att de tar sina kopebeslut i affaren.

Impulsiva i sitt kopbeteende

Magnusson (1996) menar att barn socialiseras in i en ideologi dar langtan och
onskan efter leksaker star i framsta rummet, dar barnreklamen formedlar ett
budskap om att leksakerna ar oumbérliga. Vi forvanades Gver i vilken liten
utstrackning barnen uttryckte detta. De verkar séllan ga runt och dagdrémma om
saker de vill ha och kunde undantagsvis berdtta om vad de 6nskade eller ville ha.
Detta har antagligen att gora med att de inte vet i vilken utstrackning reklamen
paverkar dem. Snarare kommer de pa vad de vill ha vl de ar i affaren. De utgar
ifrdn vad som ser roligt ut pa forpackningen. Jesper F, 9 ar, sager ”Om man har
lite trakigt sa kan man komma pa det, jag brukar ténka vad jag inte har och sa, sa
kan man ju se i leksakskatalogen ocksda”. Emma, 8 ar, beréttar hur hon valjer de
leksaker hon vill ha ”Det ser roligt ut pa framsidan”. Fanny, 8 ar, gér som
Emma “*Jag brukar kolla i affarer om det ser kul ut och sa ar det kul”.

Barnen har ett stort sortiment av leksaker att valja bland och ar ombytliga. De har
tydliga uppfattningar om vad som &r inne respektive ute att leka med och
inspireras av leksakskatalogerna. Ellen, 8 ar, sager ”Man ser ju liksom i
leksakstidningen kanske det star nyhet och da koper manga det och da blir det
populart™.

Vi kan inte saga att de stérre barnen paverkas mer eller mindre dn de mindre
barnen av tv-reklam respektive av intrycken de far i butiken, men vi kan gora
andra reflektioner utifran barnens alder och mognad.

Alder och mognad

Barnen relaterar sjalva ofta vad de far och kan gora till sin egen alder. Deras
okande alder innebér att deras erkannande véxer. De kan alltmer och far alltmer.
David, 7 ar, vet att han inte far leka med vissa leksaker som han garna vill ha ”Da
sager pappa att den inte ar lamplig for barn under sju ar men jag har spelat ett
spel med tiodrsgrans™. Christian, 10 ar, ska fa Sagan om konungens aterkomst i
present, han vet att han ar for ung for att se den och séger ”’Ja men jag far se pa
den jag vagar det”.
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Barnens egna interna aldershierarki ar tydlig, de raknar skillnader i halvar och
manader. Detta uttrycks oftast nar de berattar hur gamla de ar, Josefine, 6 ar,
berattar att hon ar ’Sex och ett halvt ar”. Barnens tids- och aldersuppfattning kan
pa flera satt sédgas inverka pa deras upplevelser. Adam, 8 ar, berattar att han
skatat Jattelange, sen jag var sju ar”. Josefine & medveten om att hennes alder
begransar henne fran att gora vissa saker som att cykla och handla som hennes
storebror gor Jag kan inte det for jag ar bara sex och ett halvt ar jag kanske kan
gora det nar jag blir stérre”.

Piaget (i Roedder-John, 1999) beskriver hur barns tankande utvecklas fran att de i
tidig kognitiv utveckling endast uppfattar varlden utifran sitt eget perspektiv. | det
senare steget har de mdojlighet att borja tdnka abstrakt och logiskt, i det
efterféljande stegen utvecklas barnets formaga att tdnka mer komplext och utifran
olika perspektiv. Vi markte att barnen latt kan sétta sig in i situationer genom att
forestalla sig eller latsas och pa sa satt relatera till nagot de kanner till. De svarar
oftast utifran sig sjalva och sina preferenser aven pa fragor som ar av allman
karaktar. Nar vi fragade David, 7 &r, om han trodde att det fanns ratt och fel nar
man handlar™® svarade han utifran sina egna preferenser ’Kanske en sak som vore
ratt ar en cykel till mig och det som ar fel ar en trehjuling till mig™. Jesper, 9 ar,
exemplifierade utifran sina egna preferenser ’Fel dr sant man inte har nytta av
exempel en cykeldator som du inte anvander™.

Roedder-John (1999) argumenterar for att barns kognitiva och sociala utveckling
fungerar som en grund for hur barn forstar och agerar som konsumenter.
Forfattaren menar att utvecklad kognitiv férmaga utvecklar barnets roll som
konsument och underlattar i beslutssituationer. De lar sig stalla produkter emot
varandra och relatera till kdpeinfluenser.

Vi ser att for hur barnen forhaller sig till sin konsumtion har deras alder en mindre
betydelse. Barnens sociala kontext har storre inverkan pa hur vél de hanterar
kopeinfluenser och tar beslut. Sdledes &r barnen pa manga satt lika gamla men
olika mogna och har olika konsumtionspreferenser. Niklas, 8 ar, berattar "’Nej, jag
gillar inte s& mycket leksaker jag gillar att halla pa i tradgarden”. Niklas
konsumtionspreferenser kan vara paverkade av att han har tva aldre syskon och vi
antar att hans bradmogna sprakbruk péaverkas av att samtalen i hans familj snarare
ar anpassade for hans aldre syskon an Niklas. Inte heller Emma, 8 ar, &r sarskilt
fortjust i leksaker ’Nej, jag leker mest med leksaker med min lillebror”. For
Niklas och Emma &r datorn deras storsta intresse. Inga av barnen talade om sin
datoranvandning som lek. Vi formodar att det beror pd att deras foraldrar
anvander samma dator for att arbeta med. Ur den aspekten blir barnens
dataspelande ett slags arbete for dem.

Att kopa och dga

Vi har i tidigare avsnitt diskuterat hur barnen utvecklar sin identitet genom de
saker de &ger och de intressen de har. Barnen konsumerar objekt som de tycker
representerar dem eller nagon de aspirerar pa att likna. Vi forstar aven att sjalva
agandet, vid sidan av innehavet, har betydelse for deras identitetsuppfattning och

13 v/&r samtalsguide finns i bilaga 1
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utveckling. Agandet av saker betyder att man kan kontrollera vem som kan och
inte kan anvanda barnets saker. Genom kontrollen skapar de en forstaelse for
relationen mellan mitt och mig och ditt och dig, liksom av vart och vi.

Genom att 4ga samma saker som sina kompisar blir barnet en del av kollektivet
som kan leka med just de sakerna, vi som har Warhammer och vi som har Bratz.
Gubbarna och dockorna fungerar som intradesbiljetter till kompisarnas lek. Utan
dem &r det omojligt att vara med och med for fa tilloehor blir leken problematisk.
Carolina, 10 ar, forklarar varfor hon behover fler tillbehor till sina Bratz Jag har
sa lite saker sa jag kan inte gora sa mycket som mina kompisar som jag leker med,
dom har liksom allting, jag har liksom bara lite grejer”. Carolina forklarar varfor
det &r ett problem att hon har féarre saker an sina kompisar ~’Det ser lite konstigt ut
med lite saker, dom har sa stora lador och sant som ar alldeles proppfulla for jag
har sa lite grejer”. Sjuariga Matilda beréattar varfor hon tycker om att handla ”’For
att man kan leka battre om man har mycket grejer””.

Barnen har lart sig att de maste ha rétt tillbehor for att kunna leka rétt, sa som man
ska gora enligt forpackningen. Utan ratt tillbehor ar det svart att leka. Carolina, 10
ar, forklarar "FO6r mina kompisar dom bara kan gora mer intressen an vad jag
kan for jag maste anvanda just dom sakerna jag har”. De har svart att fantisera
och latsas eftersom de upplever att de ratta accessoarerna ar nodvandiga.

Mitt och ditt

Matilda, 7 ar, och Carolina, 10 ar, som &r systrar har varsina uppsattningar
Bratzdockor och tillbehor. Vi forstar av deras beréattelser att de inte lanar dockor
av varandra nédr de leker med sina kompisar. Det ar heller inte mojligt att byta
klader och accessoarer mellan dockorna eftersom varje docka har en sarskild
hudton och en sarskild stil, som férhindrar mojligheten att lata dockorna lana
klader av varandra. Det finns uppenbarligen en viktig podng i att vissa saker ar
Carolinas och vissa saker ar Matildas, eftersom de inte kdper saker tillsammans
och far fler saker totalt satt. Det ar viktigt for Carolina och Matilda att ha och leka
med sina egna saker. Barnen relaterar inte bara till det som de sjélva kopt eller fatt
i present som sina saker. Niklas, 8 ar, berattar om datorn han anvander ’Den &r
som min, jag har liksom inte fatt den, men haller pa med den mest™.

Frihet

Barnens &gande tycks inge en kénsla av frihet. Bandura (1977) menar att barnen
utvecklar sitt konsumtionsbeteende genom att observera andras beteende. Barnen
berattar att de oftast vill ha de saker som deras kompisar har. Wilma, 8 ar,
berattar ’Nar jag fick Djursims s& hade min kompis Matilda det och sa ville jag
ocksa ha det for da kan jag spela nar jag vill”. Att ha ett eget spel ger Wilma en
kansla av frihet, hon har mojlighet att spela nar hon vill och &r inte beroende av
sin lekkamrat. Genom att observera dldre kompisars, syskons och foraldrars
beteende utvecklas barnen. De aldre barnen narmar sig tonaren, en period som pa
manga satt gar ut pa att avskilja sig fran sina foraldrar och vara fri. Nina, 9 ar,
berattar om att hon far handla saker sjalv emellanat ”’Jag aker med Fanny ibland
som gar i fyran och aker till Nacka Forum™.
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Barnen upplever att pengar ger dem en kénsla av frihet. De uttrycker att de kan
anvanda sin veckopeng eller pengar de sparat for att kunna bestdmma sjélva vad
de vill kdpa och pa sa satt gora sig jamlika sina foraldrar. Dessutom upplever de
att den makt de har Over sina egna pengar gor att de kan trotsa sina foraldrars
beslut. Fanny, 8 ar, berattar stolt om sitt senaste inkGp “’Jag bara hittade en nalle
och sa ville jag ha den och sa kopte jag den”. Eftersom hon hade sparat pengar,
kunde hon utan vidare kopa nallen som hon ville ha. Johan, 6 ar, uttrycker sin
upplevelse av pengar ”Bra da kan jag kopa egna saker som jag inte far for
mamma”. Niklas, 8 ar, delar Johans uppfattning och sager “’Jag far inte det for
mamma, men da beslutar jag mig att kopa for mina egna pengar”.

Matilda, 7 ar, ser pengarna som problemldsare och tycker att det ar viktigt att ha
pengar ’FOor man kan kopa grejer, Bratz kan man kdpa, man kan kopa klader”
hon fortsétter och beréattar vad hon brukar géra nar hon vill ha ndgot ’Fragar om
jag far det for mamma, ibland sager hon att jag inte far for jag har sa mycket
grejer, och ibland sager hon’ om du képer det for dina egna pengar’”. David, 7 ar,
sager "Ibland far jag inte det [kopa nagot han vill ha, forf. anm.] for pappa vill
inte att jag ska slosa pa pengar men ibland koper jag det for mina egna pengar”.

Josefine, 6 ar, dr dock tveksam till betydelsen av att ha egna pengar. De ger henne
inte den frihetskansla som de aldre barnen ger uttryck for Man far inte kopa
tuggummi fér sin mamma aven fast man har egna pengar”.

Samla

Manga av barnen samlar pa saker. De samlar pa kapsyler, suddgummin och
minnen fran resor. De uppger att de samlar for att samlingarna ar fina eller for att
det &r bra. Barnen som samlar pa fina saker klistrar upp dem sa att de blir synliga
for andra och de barn som samlar for att det &r bra att ha flera av nagot, anvander
upp sina samlingar eller byter med kompisar. De tycks paborja sina samlingar helt
slumpartat, for att de fatt flera av en sak eller rakat hitta en sten som de tyckte var
fin. P4 samma spontana satt avslutar de sina samlingar.

Elin, 6 ar, beréattar att hon samlar, ”"Ja, snusdosor [skrattar], jag far dom av min
latsaspappa, hans snus luktar lakrits™ och fortsatter att forklara varfor hon samlar
pa just snusdosor For att det ar roligt och da kan man ligga och lukta pa dom
nar man sover”. Det nagot annorlunda valet av samlinsobjekt kan forklaras av att
Elin gillar lukten av lakrits. Emma, 8 ar, har en mer praktisk koppling till sin
samling “Jag samlar pa klistermérken, bokmérken, nyckelringar, pennor och
sudd och filmer” hon forklarar varfor hon samlar ’F0r att man har nytta av dom
och dom ar fina och sa”. Fanny, 8 ar, berattar att hon inte samlar pa nagot nu.
Hon tror dock att andra samlar for att minnas ’Vissa samlar nog for att det kanske
ar kul att ha saker som minnen”. Fanny verkar ha ett vuxet forhallningssatt till
samlande eftersom var erfarenhet &r att en hel del vuxna koper souvenirer pa resor
som minne.

Forhallande till pengar

Barnens forhallande till pengar skiljer sig pa flera satt fran vuxnas. Det mest
uppenbara &r att barnen ar ekonomiskt beroende, de har nagon som forsorjer dem
och kan sallan bestamma helt sjalva dver sina pengar. De pengar som barnen ser
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som sina far de pa olika satt. Barnen far veckopeng och i nagra fall manadspeng.
De kan fa pengar for vissa prestationer, som att stada sitt rum eller lata bli att &ta
godis och de far pengar i present.

Barnen har i manga fall ett vuxet satt att relatera till vikten av att ha pengar.
Carolina, 10 ar, sager ’Det beror pa, om man kanner s har att man har mycket
saker och sant som man verkligen vill ha, och man har mycket mat och kan odla
sjalv och sant, men om man inte kan gora sant sa ar det nog bra att ha pengar sa
man kan kopa saker”. Josefine, 6 ar, har ett beharskat forhallningssatt till
pengar Inte sa viktigt [att ha pengar forf. anm.] for man kan ju inte kopa allt™.
Niklas, 8 ar, har ett langsiktigt perspektiv nar han talar om vikten av att ha
pengar Ja, darfor da har man rad att kopa mat nar man har flyttat™.

Barnens veckopeng &r ofta knuten till prestationer av olika slag. En sadan
prestation kan vara att avsta fran att ata godis eller att stada sitt rum. Fanny, 8 ar,
berattar ”’Jag brukar fa manadspeng, men det beror pa om jag stadar och s, sa
ger det pengar om jag laser sa ger det pengar om jag gor laxan sa ger det
pengar”. Adam, 8 ar, far olika mycket i veckopeng beroende pa om han lever upp
till den 6verenskommelse han har med sina foraldrar ’Om jag har godislofte far
jag 40 kronor annars far jag 30”. Aven Johan, 6 ar, har en 6verenskommelse med
mamma ~’Jag behover va helsnall i veckan”. Attadriga Niklas foraldrar har valt att
redan nu anvanda ett ekonomiskt fundament for att férbereda honom fér tonarens
gréanser, han berattar ’Mamma ska i alla fall betala halva mitt kérkort, om jag inte
borjar roka och skdter mig i skolan™.

Barnen sparar sina pengar till senare, antingen for att samla ihop for att kunna
kopa nagot de 6nskar sig eller for att ha nar de blir aldre. Det faktum att de flesta
barnen valjer att spara sina pengar visar att fordldrarnas varderingar har stor
inverkan. Nina, 9 ar, vet precis vad hon skulle géra om hon fick pengar ”Jag
skulle spara dom till en hund™ och Wilma, 8 ar, sager ’Jag skulle nog spara till
nat bra till jag blir vuxen eller s&”. Fanny, 8 ar, ’Jag skulle nog spara jag brukar
spara tills jag hittar nagot jag vill ha”.

Overtalningsteknik och tjatmakt

Barnen har ett storre inflytande dver familjens kopebeslut &n tidigare (Harper,
Dewer, Diack, 2003). Detta har flera forklaringar. | de flesta av barnens familjer
arbetar bada foraldrarna, vilket tvingar dem att bli mer effektiva. Barnen ar ofta
med nar féraldrarna handlar mat, vilket leder till att barnen ar delaktiga i hemmets
sysslor. Ellen, 8 ar, brukar vara med sina foraldrar i mataffaren och ar delaktig i
handlingsprocessen. Hon berattar ’Ibland springer jag och hamtar det som
mamma laser upp for mig™.

Pa detta satt menar vi likt Harper, Dewer & Diack (2003) att observation av
fordldrarnas handlande utvecklar preferenser for vissa varumérken och
igenkannande av vissa produkter bland barn i alla aldrar. William tycker inte om
att handla mat men far ofta folja med nar hans mamma gor veckans inkop. Vissa
av produkterna de handlar far William vélja sjalv, som tandkram, tandborste och
flingor. Han beréttar att han valde tandkramen och tandborsten for att det var en
likadan legofigur pa dem som pa hans film hemma. Han brukar vilja flingorna
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med chokladsmak om han inte far ett dataspel med nagot annat flingpaket, da
valjer han flingorna med presenten i.

Barnen berdttar att de brukar fraga sina foraldrar om de kan fa det de vill ha. Vid
sidan av den strategin anvander barnen sig dven av kanslor for att fa sin vilja
igenom. Barn forsoker dvertala eller dominera andra genom att grata eller gnalla
for att fa inflytande dver beslutet.

Niklas, 8 ar, beréattar for oss att nar han ser nagot som han vill ha ’Sa ser jag med
mamma om jag lyckas Overtala henne och sa far jag det” han fortsatter “Till
exempel igdr nar jag var i ICA Maxi och forsokte Gvertala mamma om X-boxet
och sa lyckades jag 6vertala henne om pennor, sudd och ett pennskrin om jag
ville. Niklas tror att hans évertalningsformaga ar starkare om han upprepar sitt
onskemal ’sa fick jag en tejprulle for jag lyckades séga det flera ganger”. Ellen,
8 ar, beréattar att hon brukar tjata pa sina foraldrar om hon inte far det hon vill ha,
hennes syster gor det ocksa och hon tror nog att det &r jobbigt for mamma och
pappa. Hon har dock lart sig att tjattaktiken fungerar ”’Ja ibland, om jag tjatar ratt
mycket sa far jag™.

Jesper, 9 ar, har lart sig vem han ska fraga om han vill ha ndgot ”Det &r battre nar
Pelle ar med, da far jag kdpa saker med mer blod, det far jag inte for mamma™.
Aven Adam, 8 &r, har lart sig att mamma och pappa tilldter olika saker, han
berattar varfor han foredrar att spela tv-spel framfér dataspel ”’Det finns mer
vuxenspel pappa har sana men jag far inte spela dom men ibland nar mamma inte
ar hemma sa hér lite i smyg”. Det & Adams och pappas lilla hemlighet att spela
vuxna tv-spel tillsammans nédr mamma inte & hemma.

Nytt och gammalt, inne och ute

Barnen tycker om att kopa nya saker eftersom de snabbt tréttnar pa de leksaker de
har. Adam, 8 ar, forklarar Alltid nar man kdper sa har grejer som ar sa har nya
sa brukar dom bli mina favoritleksaker nya leksaker blir mina favvo™. David, 7 ar,
tycker om att fa nya saker “’Ibland, for att om man har trakigt ar det bra att ha
roliga saker”. Wilma, 8 ar, tycker om att handla for Det ar kul for man far sa
mycket nytt”” hon fortsatter ’Det blir sd kul for man leker med det man handlat
har, dom nya grejerna ar mycket roligare an dom gamla fér man har ju inte lekt
med dom forut™.

For Carolina &r nya saker en forutsattning for leken. Hon berattar for oss om
leken “tuffa tjejer’ som hon leker tillsammans med sin granne ...da leker vi och
sa har vi nya saker nastan varenda gang” och berattar varfor hon behover nya
saker Det ar mycket roligare for da kan man ga och shoppa och sa sina gamla
grejer”.

Barnens onskan efter nya saker har att gora med att de trottnar snabbt pa sina
gamla. Det allt 6kade utbudet av leksaker, nya modeller och fler tillbehor gor att
barnen aldrig far nog. Arvid, 8 ar, forklarar hur manga Warhammer man kan
samla ”Man kan samla till 30 eller tills man dor”. Deras preferenser och
onskningar paverkas av det som ar populért i deras kompiskrets och de har alla
god uppfattning om vad som &r populart och inte for tillfallet. Jesper, 9 ar,
forklarar ”Ute ar sant som var populart for laange sen, inne ar det som ar
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populart nu” han fortsatter och funderar pad vem det ar som bestammer det
egentligen ’Det ar foretagen som bestdmmer vad som ar populart, dom som &ger
foretagen, fast nej det ar ju vi som bestammer”. Ellen, 8 ar, tror att det &r
leksaksaffarerna som bestammer vad som &r populért, hon sager ”’Man ser ju
liksom i leksakstidningen kanske det star nyhet och da képer manga det och da
blir det populart™.

Antalet leksaker styr hur pass rolig barnen uppfattar leken. Elin, 6 ar, berattar om
nér hon leker med sina Barbiedockor ’Jag leker familj dom har ett barn, en liten”,
hon fortsatter och forklarar varfor hon leker familj ’For att det ar roligt att ha
manga Barbiedockor”. Johan, 6 ar, forklarar varfor han tycker bast om att spela
dataspel For jag har jattemanga, det &r det roligaste jag har”. Carolina, 10 ar,
forklarar varfor hon tycker om att ha mycket saker ”...om det ar nanting jag
tycker om verkligen och vill borja leka med sa da forsoker jag kopa lite och om
det ar kul forsoker jag kdpa mer och mer™.

Barnens onskan efter nya saker kan ofta forklaras av deras radsla for tristess. De
ar sd vana vid att ha mycket att gora och standigt vara underhallna att de fruktar
att bli uttrakade. David, 7 ar, beréattar varfor han tycker om att kopa saker For att
om man har trakigt ar det bra att ha roliga saker” och fortsatter med att beratta
nar han upplever att han har trakigt ’Nar jag inte har sa roliga saker och inte far
spela dataspel och s&”. Vi menar likt Ziehe (1993) att barnen blir offer for sitt
eget beroende, de ar hanvisade till att fa nagot, ett erkdnnande, ett intresse for dem,
ett 16fte eller en present. Tiden maste fyllas, det ska hela tiden handa nagot for att
undvika tristess. Att konsumera blir ett sétt att undvika detta.
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KAPITEL FEM
Avslutning

| nedanstaende avsnitt presenterar vi vara viktigaste reflektioner fran vart
forskningsresultat pa ett mer sammanfattande och fritt satt an i det férestdende
kapitlet i syfte att svara pa var forskningsfraga. Kapitlet avslutas med vara
reflektioner kring uppsatsarbetet och ger forslag pa vidare forskning.

Diskussion

Barnens referensramar, deras vagledning i tanke och handling, paverkas av vad de
upplever. I stor utstrackning har den symboliska och kulturella meningen i deras
konsumtion inflytande pa hur de forstar varlden och sig sjalva. Har spelar deras
konsumtion en viktig roll eftersom deras leksaker, val av fritidsaktiviteter och
musikidoler ar en betydande del av deras vardag. En viktig del i detta ar hur de ser
pa det som é&r tjejigt och det som é&r killigt, vilket har betydelse for hur de ser pa
sig sjalva som flicka eller pojke.

Av sina foraldrar, kompisar och media l&r sig barnen att kommunicera med hjalp
av  konsumtion. Genom att ladda sina konsumtionsobjekt  och
konsumtionsupplevelser med symbolisk mening l&r de sig att kommunicera med
sina gavor, klader, leksaker och fritidsintressen.

De uttrycker att konsumtion har betydelse for hur de konstruerar och forstar sin
identitet. De anvander konsumtionsobjekt och konsumtionsupplevelser for att
skapa mening i sina liv och for att konstruera, uppratthalla och férandra sin
identitet. Leksaken besegrar deras tristess, husdjuret ger dem trést och intressena
visar deras samhdrighet till kompisarna. Aspekter som ar viktiga da vi forstar barn
som varande i utveckling, oférdiga.

Det &r kring konsumtionsobjekt och konsumtionsupplevelser som barnen ofta
samlas och det ar i deras sociala miljoer eller grupperingar som nya former av
konsumtion ofta introduceras. De relaterar sin vardag och sina dnskningar till sin
konsumtion och far utlopp for fantasier i stor utstrackning genom
konsumtionsobjekten och upplevelserna. Lekarna ar reproduktioner av deras
vardag, dar relationer till kompisar, foraldrar, syskon och sociala institutioner
hanteras.

Vi har presenterat en alternativ forstaelse av barndomen dér barn betraktas som
socialt och kulturellt kompetenta, vilket innebér att de agerar, reflekterar och
agerar i samhallet som, i de betydande aspekterna, fullvardiga individer. Pa flera
satt tycks barnen fa ett mer betydande inflytande i bade den lilla familjen som det
stora samhallet. De har stort inflytande pa familjens konsumtion och deltar i
omfattande grad i foréldrarnas samtal. Barnen dr indragna i de vuxnas vardag, i
deras samtal, deras asikter och deras konflikter, vilket bidrar till att de far ett mer
vuxet forhallande till konsumtion.
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Man kan diskutera huruvida barnen borde skyddas eller om det finns en viktig
poang i att utbilda barn till goda konsumenter. Oavsett vilket, konstaterar vi att
barn utsatts for konsumtion i alla sina naturliga miljoer. Ett faktum som maste
beaktas av saval foraldrar som producenter av barnprodukter. Genom att utbilda
barnen i kritiskt tankande och en sund konsumtionshallning kan vi ldra dem att ta
ett okat ansvar for de konsekvenser som deras beslut och handlingar far.

Vid sidan av innehavet av saker ar dgandet intressant da det fungerar genom att
kontrollera vem som kan och inte kan anvinda barnets saker. Agandet ger en
forstaelse for relationen mellan mitt och mig och ditt och dig, liksom av vart och
vi. Genom att &ga samma saker som sina kompisar blir barnet en del av
kollektivet som kan leka med just de sakerna. Leksakerna eller intressena fungerar
som intradesbiljetter till kompisarnas lek. Utan dem &r det nastan omgjligt att vara
med och med for fa tilloehor blir leken problematisk. Barnen har lart sig att de
maste ha ratt tilloehor for att kunna leka ratt, s som man ska gora enligt
forpackningen. De har svart att fantisera och latsas eftersom de upplever att de
ratta accessoarerna ar nodvandiga.

I en verklighet som gar ut pa att gora saker pa visst séatt och som darmed minskar
intresset av att vara kreativ blir mahanda barnens uppfattning om varlden
onyanserad och fixerad. | forlangningen oroas vi 6ver i vilken utstrackning barnen
upplever att de kan forandra och paverka sin egen situation och sin omgivnings.

Barnen har ett storre inflytande 6ver familjens kopebeslut &n tidigare, vilket har
flera forklaringar. Barnen ar ofta med och handlar och ar delaktiga i familjens
beslut. De utvecklar preferenser for vissa varumarken, vilket kan lagga grunden
for betydelsefull framtida markeslojalitet. Barnen lar sig att tjata eller genom
smart dvertalning fa vad de onskar av sina foraldrar. De utnyttjar mojligheterna att
vadja till foraldrarnas daliga samvete.

Leksakstillverkarna ger barnen mojligheter att dnska mer och mer. Det allt kade
utbudet av leksaker, nya modeller och fler tillbeh6r gor att barnen aldrig far nog
och lar sig att uppskatta fordndring och nya saker. Barnens 6nskan kan ofta
forklaras av deras radsla for tristess. De &r sa vana vid att ha mycket att gora och
standigt vara underhadllna att de fruktar att bli uttrdkade. Deras konsumtion
fungerar som tidsfordriv, underhallning och van.

Barnen tycks samtliga konsumera samma saker och upplevelser som sina
kompisar. Ingen verkar vilja sticka ut eller har en dnskan om ett unikt jag. Att
passa in och vara som alla andra ar malet, vilket deras val av konsumtion kan
hjalpa dem na. De formar ofta sina onskningar liksom tar sina kopebeslut i
butiken. De &r ombytliga och impulsiva och krdver mer och mer uppvaktning och
extrafordelar for att vélja vissa konsumtionsobjekt. Juicepaket saljs tillsammans
med Klistermarken, flingor séljs med dataspel och till barnens hamburgerbox har
de lart sig att forvanta en leksak.

Matfabrikanter och leksakstillverkare utnyttjar hur barnen lockas av igenkanning,
genom att sdtta samman deras film- och tv-favoriter med en annan produkt. Det
finns mangder av exempel, dar samarbetet mellan McDonalds och Disney
antagligen ar det mest tydliga och varaktiga exemplet. Filmernas figurer aterfinns
pa klader, leksaker, skolprylar, lakan, dockor och flingor. Musse Pigg, katten
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Gustav, Barbie, Tom och Jerry, Byggare Bob och Simpsons &ar nagra exempel som
anvands flitigt for att attrahera barnen, vilket gor licensiering av namn och figurer
till en stor verksamhet idag.

| problematiseringen undrade vi huruvida det &r produkterna som marknadsfor
filmerna eller om langfilmen snarast &r en lang reklamfilm for flingorna, vaskorna,
gosedjuren och leksakerna. Tydligt ar dock att producenter for barnprodukter lart
sig att igenkanning saljer. Och barnen kan kanna igen, samma figurer aterfinns pa
bio, tv, vid frukostbord, i bécker och garderober.

De internationella producenterna anpassar sallan sitt budskap till de olika
nationella marknaderna, vilket ger att de oftast kommunicerar direktversattningar
av reklambudskapet. Barnen utvecklar pa detta satt konsumtionspreferenser som
inte dverensstammer med de nationella sardragen och som darmed inte kan motas
av vart samhalle i form av skydd och utbildning.

Vi forstar att medias roll som paverkare har betydelse, da tv, film och tidningar
ger information och signalerar preferenser. Alla barnen i var undersokning har
tillgang till ett tamligen omfattande tv-utbud, eftersom de har kabeltv eller
digitalbox. Vid sidan av de konsumtionsobjekt som tv-programmen visar upp har
det faktum att tv-ns varld skiljer sig fran barnets naturliga miljo paverkan pa deras
upplevelser. Genom sina favoritprogram introduceras barnen till véarldar de annars
inte kan uppleva.

I manga fall ser de tv-program, som producerats internationellt, skapade for en
vuxen publik. I de allra flesta fall konsumerar barnen reklam och far manga
intryck via bade reklam och tv-program. P4 manga satt arver barnen sina
foraldrars tv- och reklamkonsumtion. De uttrycker ofta att de inte tycker om
reklam och att de gérna byter kanal nar reklamen avbryter programmen. Men vi
forstar att barnen, precis som vuxna, ibland inte orkar zappa mellan kanalerna och
darfor ser en hel del reklam. Ur denna aspekt blir foréldrars och skolors roll &n
storre, att formedla en kontrasterande bild till det som reklamen kommunicerar.

Reflektioner

Att intervjua barn ar betydligt svarare och fantastiskt mycket roligare an att
intervjua vuxna. Vi var beredda pa att det skulle vara svart att behalla barnens
koncentration, svart att stalla vara fragor pa ett forstaeligt satt och svart att fa
barnens tankar om det vi fragade om. Vi var medvetna om d&mnets svarighetsgrad.
Vuxna har svart att prata om sin konsumtion, hur skulle vi kunna fa barn att prata
om nagot som de knappt forstar? Var empiriinsamling har varit en riktig utmaning.

Men, barnen var duktiga och kunde koncentrera sig bra. De beréttade val och
beskrev hur de tankte pa ett tydligt satt. Vi markte ibland att de inte riktigt visste
vad de skulle svara och att de ibland forsokte svara vad de trodde var rétt svar.

Vi mérkte en skillnad mellan hur killarna och tjejerna betedde sig, en del tjejer
upplevdes som mer osakra och anvande ofta ord som kanske, vet inte och ibland.
De svarade ofta spontant jag vet inte, men det visade sig senare att de visste och
kunde svara pa fragan. De var mer forsiktiga i sin framtoning an killarna som ofta
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var mer rakt pa sak. Alla barnen var valdigt talmodiga, ingen bad om att fa ga
eller att vi skulle sluta eller inte fraga en viss sak. Utifran samtalen fick vi en god
bild av barnens personlighet. Barnen har en mycket bra vokabulér nér de talar om
teknik, de vet exempelvis vad scanna, 3D, grafik, branna ned, ladda ned, maila
betyder. De anvander engelska ord och namn utan nagra problem. Barnens
ké&nslor om hur de upplevde samtalssituationen framgick val av deras satt att tala
och anvanda kroppssprak. En del skrattade, en del tittade nervost ner i bordet eller
holl pa och pillade med nagot. Det &r en uppenbar skillnad i vad barnen pratar om
och hur de pratar beroende pa deras alder. De hade inga problem att byta &mne
eller att hoppa mellan &mnen.

Att intervjua barn &r ett satt att utveckla och lara barn. For oss innebdr detta att om
vi pratar med barnen om saker som de kanske aldrig funderat pa, kan det géra att
barnet borjar tdnka pa det. | dessa fall innebar vara fragor att barnet bérjat
reflektera och blivit medveten om det vi talat om. Vi var darfér noga med att
forklara for barn att de var duktiga som gjorde eller resonerade pa vissa satt i
konsumtionssituationer.

Barnens vardag verkar pa flera satt 6verensstimma med var barndom. De leker i
manga fall med precis de leksaker som vi lekte med. De tycker fortfarande mycket
om att cykla, spela fotboll och kula liksom, trots att dessa intressen fatt
konkurrens av dataspel och tv-spel. Den stora skillnaden ar det 6kade tv-utbudet.
Barnen kan se mangder av tv-program dygnet runt och valjer i manga fall att se
mer vuxna program. Det ar forévrigt osakert om dagens program &ar sd mycket
varre an de vuxenserier vi sag. Varuhuset och V var kanske inte heller sarskilt
barnvanliga. Dessutom sag vi aldrig pa tv-reklam, men vi minns gladjen nar
leksakskatalogen kom och vi minns framfor allt Iangtan efter nya och fler saker.

Vi ar antagligen for unga for att beddma konsumtionssamhaéllets utveckling de
senaste 15 daren. Initialt hade vi en tanke om att den kritiska motpolen till
konsumtionen var starkare och fick storre utrymme nar vi var sma. Men
konsumentprogrammet REA fungerar val som utbildare av det Kkritiska
forhallningssatt som vi efterfragar.

Var uppsats ror barnens upplevelser av en bredd av konsumtionsobjekt och
situationer. 1 manga fall har vi stannat kvar vid en och samma konsumtion i vara
samtal med barnen for att fa deras utvecklade resonemang. Vi tror att det finns en
poang i att undersoka hur barn upplever en sérskild typ av konsumtion. Hur
konsumerar de sina fritidsintressen eller sina leksaker eller sin dator eller klader.
Vi pratade i relativt liten man om vilka konsekvenser barnens handlande far. Det
ar intressant att studera vilka uppfattningar de har om miljéforstoring liksom
ekologiska produkter.

| diskussioner kring uppsatsens resultat uppkommer fragor som inte ryms inom
foretagsekonomin, men som &r av yttersta vikt att studera. Exempel pa dessa ar
vad som hander med barnen i ett samhalle som till stor det ser dem som
konsumenter och lar dem att konsumtion &r att strava emot, det problematiska
forhallandet till pengar dar pengar likstalls med lycka, vilka effekter vuxenreklam
har pa hur barn uppfattar sig sjalva, kan de kanna varde i sin personlighet eller
bara i saker.
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Bilaga

Samtalsguiden

Denna guide fungerade som stod och hjalp for oss nér vi samtalade med barnen.
Fragorna kom inte att stéllas precis som de star skrivna har eftersom syftet med
dem var att se till att de &mnen vi ville berora faktiskt togs upp. De behdvde inte
foljas enligt inbordes ordning. Vi anpassade fragorna till situationen och till
barnen sa till vida att vi i stor man lat dem prata om det de ville.

Vilka dr barnen

- Vad heter du

- Hur gammal &r du, nér fyller du ar

- Vilken klass gar du i

- Har du nagra syskon, hur gamla ar de och vad heter de
- Vad har du gjort i helgen, vad gjorde du igar

- Vilken &r din favoritsak

- Vilka marken tycker du mest om

Vad gor de pa fritiden

- Vad gor du nar du &r ledig fran skolan
- Vad tycker du om att gora

- Har du nagra fritidsintressen

- Vad leker du

- Samlar du pa nagot

Vad konsumerar de

- Vad tycker du om for nagot

- Hur kommer du pa vad du vill ha for nagot

- Varfor vill du ha just de sakerna

- Beréatta om nar du handlade nagot senast

- Vad 6nskar du dig nar du fyller ar/vad fick nar du fyllde ar
- Hur firar du din fodelsedag

- Omvi latsas att din kompis fyller ar, beratta vad du gor

- Brukar du fa det du vill ha

- Vem bestammer vad du far kopa

- Ar det vikigt att ha saker

- Om vi latsas att du far 500 kronor av oss vad skulle du gora da
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Reklam och medier

- Brukar du titta pa tv, vilka tv-program

- Brukar det vara reklam nar du ser pa tv, vad tycker du om reklamen
- Brukar du vilja ha det som reklamen visar

- Tror du att man kan bli lurad av reklam

- Har du nagra idoler, har du nagra saker med din idol

- Har du tittat pa REA nagon gang, vad handlar det programmet om

Att handla

- Vem i din familj brukar handla

- Brukar du félja med da

- Vem bestammer vad du far kopa

- Vad tycker du om att képa

- Hur ofta far du leksaker, klader etc.
- Vem brukar betala

- Vilken &r din favoritaffar

- Vilket &r ditt favoritméarke

Pengar

- Far du veckopeng eller manadspeng
- Vad gor du med den

- Brukar du fa pengar for nagon syssla
- Ar det vikigt att ha pengar

- Finns det nagot som ar onddigt, vem bestammer det

- Finns det réatt och fel nar man handlar, vem bestammer det
- Inne och ute vad betyder det, vem bestdammer det
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